
7月13日，记者从呼和
浩特市公交总公司了解到，
为方便田家营、香榭花堤周
边居民的出行，7月16日起，
6路、202路公交车调整、延
伸，因海拉尔大街建设高架
桥，部分公交车线路临时绕

行。（7月16日《北方新报》）
调整、延伸公交车线

路，从方便市民出行，让公交

优先理念真正落地的角度

看，其意义不容低估。此举打

通的不仅是公交优先“最后

一公里”，更开出了缓解城市

交通拥堵的治本良方。

调整、延伸后的公交车

线路，与主干公交系统形成

有机的交通网络，提高了乘

客出行与公交运营效率，打

通了城市内部微循环，既方

便出行者，又能够缓解道路

拥堵，给市民带来更好的出

行体验。

近年来，国内不少城市

都在积极发展微循环公交，

不断优化公交线网结构，扩

大公共交通覆盖面，提高公

交服务的能力，为群众出行

提供更加方便、快捷的公共

交通服务，其作用不容低估。

调整和延伸公交车线

路体现了公共交通的为民

本质，在此基础上，如能开通

更多微公交线路，让每个站点

向居民区各个方向延伸，不

仅可实现既有公交车便利

接驳，更能最大限度地解决

百姓出行难题。届时，方便快

捷的公交车完全可以满足

市民出行需求，私家车自然

会让位，也将彻底缓解道路

拥堵。

期待公交部门规划出

更多符合实际需求的微公交

线路，提供高效、便捷的短距

离公交接驳换乘服务，以鼓

励更多市民乘公交出行，

把青城打造成真正意义上

的“公交都市”。
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为延伸公交线路点赞
文/梅 新

◎◎百姓话题

电话推销
文/杨立新 画/魏 寅

“理财保险，有无需要”“教育培训，价格从优”“套餐优

惠，欢迎办理”……生活中，不少人都接到过类似的推销电

话。据调查，电话推销公司往往先通过网络非法获取用户

个人信息，然后再利用电脑软件，自动进行拨号。大量的推

销电话不请自来，令广大手机用户不胜其烦。

这正是：推销电话响不休，清静被扰增烦忧。灰色链条

当斩断，窃取信息须严究。

“我家楼下要建小学
了，真的很高兴。”7月13日，
家住金隅丽港城的李先生
这样告诉记者。当日，记者
从赛罕区教育局获悉，总投
资近8000万元、被列为赛罕
区重要民生工程的呼和浩
特市赛罕区丰州路小学建
设项目已经具备招标条件，
目前正进行公开招标。（7月
16日《北方新报》）

加快新建一批学校，

不仅可以有效缓解学位供

需矛盾和教育承载压力，

也彰显了政府教育优先发

展的理念和“办人民满意

教育”的坚强决心。

我们常说，再苦不能

苦孩子，再穷不能穷教育。

近年来，随着城市快速发

展、户籍新政实施、“二宝”

扎堆等因素叠加催动，学

位需求呈现爆发式增长。

无论是强化学位供给，还

是促进教育资源均衡配

置，都需要加强教育的顶

层设计。一方面要树立前

瞻思维，及时、准确地摸清

每年新生入学需求以及潜

在增量，系统性地把学校建

设纳入城市发展蓝图，切实

保障充足的学位供应；另一

方面要注重现代化教学设

备的配置，不断提升中小学

标准化建设水平。

教育是最基础的民生

工程，普惠均衡和优质高

效是两个最重要的要求。

换句话讲，我们不仅要保

证让每一个孩子“有学

上”，更要让孩子“上好

学”。持续提升教育内涵和

品质，构建高质量、有特

色、多样化、可选择的办学

局面，加快从“学有所教”

迈向“学有优教”，已成为

绕不过的当务之急。让“学

有优教”惠及每一个孩子，

需要我们付出更多个性化

努力，越来越多体现在着

眼长远的规划、持续投入

的行动中，并始终以素质

教育的真实效、人民群众

的满意度作为考量依据。

不能让个人隐私总被
“大众点评”

文/范 荣

你去过的酒店好友都能看到！这不是玩笑，

而是真实案例。近日，有媒体发现，只要用微信登

录“大众点评”APP，你对酒店、餐厅等地方的签到

与点评信息，就会一股脑儿出现在好友面前，想

删都删不掉。在舆论激烈的声讨之下，“大众点

评”目前已道歉，声称将火速整改。

随手打个卡、点个赞，吃住行踪就“大白于天

下”，这再次证明泄露用户隐私的互联网行业“明

规则”不仅仍在横行，且大有愈演愈烈之势。还记

得最初，用户个人信息还只是被企业擅自征用；

渐渐地，大数据的价值被发现，这些隐私就成了

随意买卖的商品，诈骗电话、精准营销开始对广

大用户围追堵截；迈入社交时代，众多企业对用

户隐私的挖掘更进一步，直接干起了分发用户信

息的生意。航旅纵横APP开通“虚拟客舱”功能，同

舱乘客分分钟了解你的飞行数据；滴滴顺风车上

线车主乘客互评功能，人未上车司机就已知晓你

“颜值几何”……如此肆意的分享之下，从前在平

台面前无奈“裸奔”的用户，如今几乎要在全世界

面前成为“透明人”。

个人隐私频频失守，互联网企业难辞其咎。

在“数据有价”的年代，用户隐私保护意识不断提

升，不少应用商都承诺“妥善保护用户信息”。然

而，细看他们的具体做法，只不过将从前默认同

意的“隐私协议条款”，设置成了字号比半只蚂

蚁还要小的一行话，藏在犄角旮旯里，一般用户

根本发现不了。谈及数据利用，互联网企业各显

身手，创新手段层出不穷；而说到信息保护，则

消极应对，想方设法逃避责任，明显缺乏基本的

诚意。

事实反复证明，守护隐私保护与合理利用的

边界，不能靠企业自律，依法而治必不可少。目

前，网络安全法已经实施，法律对数据保护、使用

等也做出规定，但从实际来看，我国对信息泄露

的处罚还是太轻，偶有处罚也是大棒高高举起却

又轻轻落下，违规企业被曝光后往往道歉了之。

唯有与时俱进、加大惩戒力度，让那些违规企业

有“切肤之痛”，捍卫用户隐私权才不会是一句空

话。

信息安全，是互联网长远发展的基石，那些

将用户信息安全抛诸脑后的企业，最终也难逃用

户“用脚投票”，“大众点评”遭“大众批评”，就是

一例。

莫把姆巴佩一天被抢注58次当笑话
文/舒 锐

据媒体报道，2018年俄罗斯世界杯，法国球员姆巴佩火

了。有心之人迅速瞄准商机，于是国家商标总局一天内收到58

份注册姆巴佩名字为商标的申请。截至7月6日，仅6天的时间里，

申请注册“姆巴佩”或“姆巴佩MBAPPE”商标的就已达137个。

商标权蕴含着巨大利益，历来都是商家必争之地。如果能把

某位明星的名字注册为自己的商标，让消费者误以为自身所销售

产品、服务与该明星相关，这显然能够无本万利。

但无本万利的行为首先得过“法律关”，任何权利的增设

都不能侵犯到他人的现有权利，商标申请与使用权也不例外。

我国《商标法》规定，申请商标注册不得损害他人现有的

在先权利。《反不正当竞争法》规定，经营者不得擅自使用他人

有一定影响的姓名；不得实施足以引人误认为是他人商品的

混淆行为。

事实上，类似争议并不少见，妄图搭明星便车者也往往以

失败告终。如艺人林志玲因不满其名字被注册成商标向商标

局申请维权，商标评审委员会裁定相关商标无效，而涉事法院

也经审理认为，未经同意，以谋取不正当商业利益的目的，

将艺人名字使用在相关商品上，具有明显的攀附他人商

誉、声誉，维持了商评委的裁定。

就“姆巴佩”的各项商标申请而言，有两个公司在2017年

就提交了申请，当时姆巴佩在我国并不出名，他们并没有将商

品和这个球星挂钩的恶意，而且商标总局已在特定领域批准

了相关申请，既有商标权应受到法律保护。而对于其他申请，

商标总局则须从前述裁判标准出发，做出合理判断，一方面须

尊重既有先权利，另一方面，也警惕别有用心者打着违法擦边

球，侵害姆巴佩的权利，引发争端乃至诉讼。

“学有优教”更要注重内涵
文/徐剑锋

◎◎不吐不快
◎◎网友发言

◎◎画里话外

◎◎读者声音


