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《遮蔽的天空》意外走红

◎◎淑章谈古诗词

日照香炉生紫烟，

遥看瀑布挂前川。

飞流直下三千尺，

疑是银河落九天。

首先，讲讲对这首诗
写作背景的想法。

李白一生，有好几次来
过庐山。他在庐山写了好多
歌颂这里秀丽景色的诗篇。
安史之乱时，五十来岁的李
白正在庐山隐居。有人说，
这首诗就写在这个时期；也
有人说，是写在他最后一次
到庐山之后。究竟那种说法
对呢？我们认为，这不是问
题的主要方面，我们主要应
当弄清楚的是李白写这首
诗的心情。

这里啰嗦一下：有人
问李白有坟墓吗？在哪里？
回答：有，李白墓位于安徽
省马鞍山市当涂县太白镇
青山西麓的太白行政村谷
家自然村旁，这个墓距今
已有近1200年的历史。坟
墓用青石砌成，坟墓前竖
立一方“唐名贤李太白之
墓”青石碑刻，相传为杜甫
手书。2006年，李白墓被国
务院定为第六批全国重点
文物保护单位。

其次，解释几个词语。
1.庐山：位于今江西省

九江市北部。2.香炉：指香

炉峰。因为它的样子很像
香炉，所以起名叫香炉峰。
3.川：河流，这里指瀑布。4.
疑：好像，不能讲成怀疑。5.
九天：形容天高。古人认为
天有九重（层），九天是天
的最高层。

最后，赏析这首诗。
李白这首诗脍炙人

口，历代好多学者都做过
解析。我们这里逐句讲讲
这首诗的四个比喻与四个
字的妙用。

第一句是“日照香炉
生紫烟”。

注解已经说过，“香炉”
是指香炉峰。如果不注解，
读者可以把它当作香炉理
解，也可以有一番说道：你
看，太阳照在香炉上，香炉
上正升起了袅袅紫烟。但，
这样说，与后面的“瀑布”就
连不上了。其实，李白在这
里是暗用了比喻：太阳照射
着香炉峰上飘动着的云雾，
那云雾就像从香炉里升起
的紫烟。请注意：那可是一
座顶天立地的香炉！不然，
写“疑是银河落九天”，就显
得没有根据了。

那么，为什么说是紫
烟，而不说是别的颜色的
烟呢？原来，李白是早晨去
望瀑布的。早晨太阳的红
光照在高高的香炉峰上，
那时矗立于蓝天里的香炉

峰顶，正好飘动着一团团
的云雾；红色的阳光、蔚蓝
的天空、白色的云雾，这三
种颜色融合在一起，展现
在李白眼前的，岂不是“紫
烟”吗？而香炉里升起来
的，为我们所熟悉的，不也
正是紫烟吗？李白运用比
喻之妙可知矣！

再说“生”字的妙用。
“日照香炉生紫烟”这句诗
中的“生”字，也可以写成

“腾”、“升”、“蒙”、“袅”等
等，为什么诗人偏偏要用

“生”字呢？因为，只有“生”
字，才能使香炉峰获得生
命，使人感到，那紫烟是有
灵性的香炉峰创造出来的。
而且，为后面的诗句作了铺
垫，即为写瀑布设置了奇特
的背景。

第二句是“遥看瀑布
挂前川”。

“遥看瀑布”四个字照
应了题目。对于“挂前川”三
个字，不少书籍与报刊上，
或回避不讲，或解释不妥。
其实，这句仍然是比喻的手
法。川，是指河流；“挂前
川”，意思是说，瀑布像一条
河流挂在观赏者的眼前。

这句中，“挂”字用得
更妙。妙在何处？一是化动
为静，暗中又藏着一个比
喻，使聪明的读者想到，诗
人又把瀑布比成一条悬挂

在绝壁上的白色丝绸，绘
出一幅壮美的山水画来；
二是由“川（河流）”顺理成
章地引出后面的“银河”。

第三句是“飞流直下
三千尺”。

有人说“三千尺”是
“极力夸张，写山的高峻”。
这是误解，也证明解析者
并未观看过庐山瀑布。我
们到过庐山，原来用肉眼
看，从香炉峰顶，往下看到
下面的潭水，那瀑布的长
度足有一千米，也就是一
公里；而三千尺就是一公
里呀！如果按唐代的尺子
的长度计算，庐山瀑布就
显得更长了。所以，这句诗
里的“三千尺”不是夸张，
而是实写。再说，如果为了
突出“山的高峻”，为什么
不干脆写成“三千丈”呢？
李白有“白发三千丈”的诗
句，那才是夸张呢！

那么，这句里有比喻
吗？有，“飞流”两个字就是。
这里，“流”是名词，指河流，
不是动词。诗人承接上句的

“川”，进而把瀑布比作飞奔
而下的河流。它的作用不仅
是突出了瀑布凌空而下、喷
涌飞泻的气势，更重要的
是，为最后一句要展示的奇
特景象制造了悬念。

这句中的“直”字用得
极其形象。

我们知道，瀑布有好
多种，有的像万泉喷涌，有
的像百花飞溅，而庐山瀑
布却不是这样。李白用一
个“直”字，写出了庐山瀑
布的另一个特点：它的依
托是高耸而陡峭的峭壁，
它的流速是一冲到底。

最后一句是“疑是银
河落九天”。

有人问：“难道这句也
有比喻吗？”我们的回答
是：“是的！”

不少人把这句中的
“疑”字理解为怀疑。比如，
有的书上写道：“飞流直下
的瀑布，使人怀疑是银河
从九天倾泻下来。”这是错
误的。你想，诗人既然怀疑

“银河落九天”，那就是说，
原来不是。那岂不是又否
定了自己的想象。所以，只
有把"疑"字讲成好像，才能
表达出诗人那种独特的感
觉：啊呀，这瀑布太神奇
了，多像银河从最高的天
空落下来的呀！哪里是像
呀，简直就是啊！

这句诗中，比喻的本体
是从香炉峰直泻下来的瀑
布，而喻体则是从最高的天
空落下来的银河。这个比喻
极其恰当。如果你看过庐山
瀑布，你就会看到，那香炉
峰笔直陡峭，与蓝天相接，
其峰顶有一个凹字形的小

口，酷似一座香炉。那瀑布
正是从这个小口泻下来的。
我们远远看去，那瀑布简直
就是从天上落下来的。而从
天上落下来的，除了银河，
还会是什么呢？

“疑是银河落九天”，
就是用比喻兼夸张的手
法，全面展现出庐山瀑布
的壮观。真有惊天地、泣鬼
神的力量。啊，银河是天河
呀！诗人竟敢调动天河从
天而降，来为他钟爱的庐
山瀑布助威。但是，不要奇
怪，须知，李白是“谪仙”。
只有他这样的仙人，才有
这样的神通！

这句的“落”字不仅写
出了庐山瀑布的起点之高，
也隐含着它的响声。诗人用
的这个“落”字，恐怕是有意
引发读者的想象的。我们都
感受过一个物件从高处落
下的情景：看到过它们落下
时的样子，听到过它们落下
时的声音。但是，银河从最
高的天空落到人间的情景
是怎样的，那就由读者自己
想象了。

文章结束时，想与读
者说一句：读了这首诗，我
们不仅体会到李白对祖国
山河的热爱与歌颂，而且
会感受到他那种胸襟开
阔、超凡脱俗的精神境界。

文/李淑章

近年来，在综艺、网
剧、游戏等娱乐产品的冲
击之下，传统的图书出版
面临着不小的挑战。不久
前一位网友发表的这样一
条微博———“20年前的孩
子读余华、苏童，10年前的
孩子读韩寒、郭敬明，现在
的孩子压根就不读书了”
就得到了大量转发和评
论。这条微博在出版行业
内也引发关注，还出现了
与近来热议的“消费降级”
话题相应的“阅读降级”一
说。一些业内人士认为，如
今国民在阅读选择上日益
趋向功利化、鸡汤化、碎片
化，真正有价值的文学类
图书正在渐渐失去市场。
而近日，一部经典文学著
作《遮蔽的天空》在国内意
外走红，为所谓的“阅读降
级”说法提供了反证。

成功励志书籍夺眼球

人们真的越来越不爱
读纯文学书籍了吗？表面

看来似乎确实如此。比如
打开手机，与阅读有关的
内容几乎全是“5本书让你
的城府深不可测”、“如果
你一个月还挣不到30000
元，就该好好读这几本
书”、“你和世界首富只有6
本书的距离”之类，在淘宝
上热卖的也大多是这种教
人该如何处世、如何挣钱
的成功学励志书籍，在由
亚马逊中国、京东、当当、
博库等图书平台发布的
2017年图书销售榜单中，
此类“鸡汤文学”同样占据
了半壁江山。

与之相比，文学经典
明显成了弱势群体。据业
内人士透露，目前国内许
多纯文学书籍的首印数连
1万册都不到，唯有少数像
莫言、王安忆、贾平凹等成
名作家，才可能享受到新
作首印数超10万册的待
遇。甚至在出版业更为发
达的欧美，形势也不容乐
观。2017年底英格兰艺术
委员会（ACE）发布的行业

报告就显示：去年在英国，
一本纯文学图书的销量平
均只有3000册，出版社付
给纯文学作家的平均预付
稿酬也从早些年的6万英
镑减少到6000英镑。

上市24小时拿下冠军

然而就在刚刚过去的
9月，一本文学经典《遮蔽
的天空》在上市24小时之
内便迅速拿下京东图书预
售榜、亚马逊小说新书榜、
当当小说新书榜等各大图
书榜单的冠军位置，上市7
天后又紧急加印，在豆瓣
网上也收获了8.7分的高
分，出人意料的佳绩为貌
似低迷的纯文学图书市场
打了一剂强心针。据介绍，
《遮蔽的天空》由美国著名
作家、作曲家、翻译家保
罗·鲍尔斯创作，首次出版
于1949年，通过“二战”结
束后3个美国知识分子前
往撒哈拉旅行途中发生的
故事，探究了现代人的情

感疏离和存在危机。它是
一本世界公认的文学经典
著作，曾罕见地同时入选
兰登书屋和《时代周刊》

“100部最伟大的英语小说”
榜单，与《麦田里的守望者》
《了不起的盖茨比》齐名。国
际知名导演贝纳尔多·贝托
鲁奇曾将其改编拍摄成同
名电影，斩获了金球奖和英
国电影学院大奖。

谈及引进这本书的初
衷及其走红原因，出版方
读客文化的总编辑许姗姗
表示：“《遮蔽的天空》直指
人生的终极问题：我们活
着的意义到底是什么？现
在我们这些物质生活富足
的年轻人，从来没有如此
迫切地渴望知道这个答
案。因为比起上一代人，我
们更容易陷入沮丧，感到
迷茫，对急剧变化的世界
无所适从。《遮蔽的天空》
所阐述的主题恰好与当下
读者的精神状态非常贴
合，它会指引我们去探讨
这个答案，正如本书封面

文案上所写的，‘意识到人
生虚无的人，比任何人都
更渴望真实地活着’。另外
我也相信，只要是真正优
秀的文学作品，就终究不
会被埋没。”

阅读没有“降级”只是

更多元化

许姗姗还讲到，事实
上像《遮蔽的天空》这样的
文学经典一直有着稳定的
流量和读者群。如果对比图
书销售市场数据提供商“北
京开卷”在2008年和2018年
的榜单就不难发现，当年的
畅销书榜单流失率高达
90%，10年前的很多畅销书
早已不见踪影。与这些“鸡
汤文学”和成功学励志书籍
一阵风式的爆红相比，文学
经典却有着历久弥新的潜
力，像马尔克斯的作品《百
年孤独》《霍乱时期的爱
情》，还有一众诺贝尔文学
奖作者的作品销量常年保
持稳定，多年来一直是畅销

榜上的常客。
而且仔细观察的话也

不难发现，基本每年总会
有几本纯文学作品崭露头
角，引领读者的阅读潮流，
如2016年就出现过《斯通
纳》这样的现象级作品，
2017年则有21次获诺贝尔
文学奖提名的传奇大师格
雷厄姆·格林的《恋情的终
结》，该书上市不到一个月
便狂销10万册。“事实上，
中国图书市场上的纯文学
品类图书一直保持着稳中
有升的增长态势，在整体
市场中占据重要地位。不
是说现在的读者不读书
了，只不过是阅读的媒介
变了，有人看纸书，有人看
手机。也不是说读者只喜
欢读快餐书，而是阅读变
得更为多样化，鸡汤有人
在读，经典文学也有人在
读，我们要接受这种多样
性。相信随着国民素质的
提升，阅读不仅不会降级，
反而会不断升级。”

（据《北京青年报》）


