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继《湄公河行动》和

《红海行动》之后,由林超贤

打造的又一超级英雄大片

《紧急救援》已于 12 月 18

日上映。其中所展现的四

大救援场面受到观众赞誉,

将默默守护在海上、用血

肉身躯为国人筑起海上生

命线的无名英雄们——中

国救捞人,呈现在观众面

前。目前影片上映三天,票

房已超两亿元。

《紧急救援》继续延续

林氏风格,其中的动作场面

被诸多观众评价为相比前

作“有过之而无不及”。四

大救援场面包括有油井倾

塌、山体滑坡、飞机坠海、

油轮爆炸,上山、入水、下火

海,海空陆几乎算是全方面

覆盖。为了完成拍摄任务,

剧组在不断挑战极限。不

仅用真正的飞机搭建了

“客机在海面迫降”的场景,

实际拍摄时更是在现场真

实爆破炸燃。彭于晏、王彦

霖等演员无替身实景实拍,

这一切都是为了展现中国

救捞人在直面生命危险时

最英勇的一面。导演林超

贤多次强调,只有把演员放

进真实的救援环境,他们给

出的反应才最真实,这些反

应不是演的,是下意识的才

是对的。影片中所呈现的

水下救援戏份是一大亮点,

为了挑战全世界公认最难

拍的水戏,整个团队更是奔

赴墨西哥,启用电影《泰坦

尼克号》拍摄时所使用的

水上摄影棚。

《紧急救援》片中的四

大救援皆取材自真实救援

事件,两大人物角色也在现

实中有原型可考。彭于晏

所饰演的高谦队长,原型是

中国 300 米饱和潜水第一

人胡建,辛芷蕾所饰演的方

宇凌,原型则是中国第一代

女搜救直升机机长宋寅。

聊起角色原型,彭于晏曾表

示:“《紧急救援》拍摄期间

无论难度多大始终坚持实

景实拍,这部电影带给我最

大的感受就是:和真正的英

雄相比最大的不同就是,再

难拍的戏永远都可以失误

重来,但他们的救援人生永

远没有失误。”

（据《新快报》）

《北京青年报》消息 12月

19日，2020腾讯视频内容生态大

会上，《2020腾讯视频年度指数报

告》发布。该报告涵盖电视剧、电

影、节目、动漫、少儿、纪录片、do-

ki、短视频、家庭大屏、WeTV在

内的10个篇章，并针对“云战疫”

设置特别篇。

■电视剧

现实话题剧推动“她力量”崛

起

报告显示：电视剧市场去产能

化趋势明显，今年腾讯视频上线电

视剧数量131部，较2019年减少了

18部，但剧集创作水准有所提升。

精品化剧集提升了用户的观影兴

趣，2020年腾讯视频电视剧单日人

均播放时长峰值增长至133.9分

钟，同比去年增幅达到10%。

在剧集类型上，面向大众圈

层的现实主义题材剧成为过去一

年间电视剧市场的吸睛主力，《三

十而已》《安家》《摩天大楼》等探

讨现实话题的优质剧作让观众产

生了强烈共情，女性角色、女性议

题掀起全民讨论热潮，“她力量”

全面崛起。

■电影

网大在大环境下厚积薄发

2020年，院线电影上线数量

骤减，用户的观影需求大规模向

线上转移，网络电影迎来爆发期。

院线电影方面，下半年上映的优质

影片上线视频平台后表现同样火

爆，《八佰》《姜子牙》等院线大片大

幅拉动视频平台流量大盘，带来久

违的线上观影体验热潮。而行至提

质减量行业拐点的网络电影厚积

薄发，《倩女幽魂：人间情》《鬼吹灯

之湘西密藏》分账票房相继突破

4000万。截至11月30日，腾讯视

频本年度共有15部网络电影分账

票房破千万，腾讯视频年度分账总

票房达到4.93亿元。

报告数据显示，腾讯视频网

络电影男性用户占比近七成，与

用户结构相对应，奇幻、喜剧、冒

险是热度最高的网络电影类型。

值得关注的是，“聊斋系列”网络

电影女性用户占比高达65%，远

高于网络电影大盘31%的女性用

户占比。

■综艺

上线节目减少消费时长增加

受疫情影响，2020年综艺节

目线下录制限制增加，节目产量

出现明显下降。报告显示，腾讯视

频2020年上线节目数184档，较

2019年减少32档。

在行业整体延续量降质升的

大趋势下，节目人均消费时长由

去年的35.19分钟增长至今年的

36.08分钟，用户对陪伴和解压的

需求只增不减，优质内容的头部

效应依旧明显。

内容上，《演员请就位》《明日

之子》《脱口秀大会》等颠覆创新

的综N代改制重新出发，热度一

加再加；新IP探索百花齐放，《德

云斗笑社》等节目不断探索综艺

与相声、潮流设计、直播带货、独

白剧等元素的边界与融合，让节

目题材延展至各个圈层。

■其他

动漫一超多强 纪录片“美

食”领跑

更多、更精、更长是今年指数

报告动漫篇章的三大关键词，从

数据上看，2020年腾讯视频动漫

频道连载动漫数量增至76部，国

漫连载数量稳定增加；另一方面，

腾讯视频动漫频道单日人均播放

时长32.2分钟，同比去年增幅达

到15%。在内容格局上，国漫作品

形成一超多强的局面。超级IP《斗

罗大陆》三载不断更，播放量创造

全网纪录，持续领跑全年热度。面

对愈发庞大的儿童市场，国产少

儿动画加速品类扩充。在今年指

数报告的少儿动画年度播放量榜

单中，经典IP仍占领少儿动画的

头部位置，与此同时，《超迷你战

士》《超级小熊布迷》《神奇的朋友

——咖宝车神》等国产新动画也

受到孩子的欢迎。

纪录片在今年仍然以高知人

群为观看主力，同时也实现了对年

轻用户的持续圈粉，95后用户占比

超过40%。在今年指数报告中，与生

活有关是纪录片品类的明显特征

之一。美食题材以超高人气领跑纪

录片影响力指数榜单，纪录片口碑

榜 中 国 产 纪 录 片 占 比 7 成 。

（杨文杰）

《大江大河2》
续写时代弄潮人
拼搏进取新篇章

《大江大河》第一部2018年播出后

反响不俗，连获大众电视金鹰奖、飞天

奖,第二部于20日在东方卫视首播，原

班人马王凯、杨烁、董子健继续主演，女

主角则由童瑶变成杨采钰。

《大江大河》第一部中讲述了改

革开放后的前十年，以宋运辉(王凯

饰)、雷东宝 (杨烁饰)、杨巡 (董子健

饰)等为代表的时代亲历者们紧抓住

时代机遇，在不同的领域，实现了各

自的理想与目标的故事，继而由个

人命运折射时代巨变，展露了我国

国营经济、集体经济及个体经济在

改革开放初期的发展、变革。《大江

大河2》将故事的时代背景对准20世

纪80年代末、90年代初，新时代迎来

新的机遇，也面临新的挑战，留学归

来的梁思申(杨采钰饰)，以及一众新

角色也将先后出场，他们将共同续

写在时代的波澜中，探索革新、拼搏

进取的新篇章。

近日该剧发布“时代篇”片花，

由第一部中的镜头切入，过渡至第

二部中宋运辉、雷东宝、杨巡的变化

与成长,紧接着分别从事业征途、情

感历程与理想解读等方面表现出他

们立于新一轮时代洪流中的个人命

运抉择。

【相关新闻】

彭于晏拍《紧急救援》上天下火海潜水底

《紧急救援》上周五全国公映，这是彭于晏跟林超贤合作

的第四部电影。在前三部影片《激战》《破风》和《湄公河行动》

中，观众见识到了彭于晏的运动天赋以及他为创作角色付出

的极大努力，但就惊险刺激而言，这三部影片加起来都无法

与《紧急救援》中他饰演的海上应急反应特勤队队长高谦相

比，“我过去没有过的冒险经历都在这部影片里经历了。”

吸引彭于晏参加《紧急救援》的因素很多，除了老搭档

林超贤导演的巨大魅力，海上应急反应特勤队这一职业也

是一个重要的元素。在他看来，特勤队就是把“生的希望留

给别人”，每一次出任务都会面对灾难，所以救生员本身的

心理素质要很高才行。“只要警报一响，一接到任务，他都

要面对死亡，也许就再也见不到朋友和家人了。”因此，特

勤队员身上往往带着吉祥物，作为自己重要的精神支撑，

本片中出现的吉祥物，就成为了一个生动的细节。在彭于

晏看来，《紧急救援》讲的是勇气和信仰，“有勇气才能够忘

掉自己安危，去拯救他人。”

每次跟林超贤合作拍动作戏，彭于晏就会提前开展刻

苦训练，这次也不例外。从开始训练到拍摄结束，他花了整

整7个月的时间。与《破风》《激战》中大运动量的训练不

同，《紧急救援》的训练不算累，却很危险，动作难度很大，

“上天、下火海、潜水底……这次我全都经历了。”以至于彭

于晏还现场给林超贤导演起了外号，“以前叫‘魔鬼林’，

《湄公河行动》时叫他‘爆炸林’，这一次我叫他‘水怪林’。

因为在水里面的时间基本上就泡着，一拍就是十几个小

时。”彭于晏在教练的指导下，进行了1个月的前置训练，

深入了解什么是“第一急救”“水底共生”，这些训练让他更

加了解生命原来是那么脆弱，他也在训练中逐渐了解自己

的身体状态。 （据《北京晚报》）
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