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《山河令》戏服拍出22万多

4月10日，在优酷《山河令》服装道具拍

卖中，主角温客行的一套红色戏服被粉丝以

22.46万元拍下，收入将以“山河令全体粉丝”

名义捐献给中华社会救助基金会“非遗保

护”公益项目，支持手工艺传承，保护和传承

非物质文化遗产。

《山河令》播出之后迅速走红，吸引大批

粉丝疯狂追剧。片中制作优良的服装、道具

也成为热门话题，优酷影视资产管理运营平

台联动闲鱼组织拍卖。三天活动，围观超过

百万人次，参与竞拍粉丝上千人，总共拍出

13件拍品，包括主配角服装、酒葫芦等道具，

金额超过95万，创造同类拍卖历史纪录。

（据《北京青年报》）

最近，《大宋宫词》的

高开低走引人关注，其核

心主创本期望凭借20年前

《大明宫词》的高口碑再度

打造现象级作品，然而使

其冲上热搜的却是一度暴

跌至 4.1 的超低评分和网

友的集体吐槽。近年来，在

文艺创作中，“搭 IP 顺风

车”的创作思维盛行，但IP

并 非 文 艺 作 品 的“ 护 身

符”，《大宋宫词》就是IP失

灵的最新案例。我们不妨

借此来审视与反思一下当

前的IP创作模式。

以正确的扬弃观进行

“有灵魂的改编”

作为一个哲学概念，

“扬弃”指的是一方面继承

和发扬旧事物内部积极、

合理的因素，另一方面抛

弃和否定旧事物内部消极

的、丧失必然性的因素，是

发扬与抛弃的统一。以影

视创作为例，从阿耐小说

《大江东去》衍生出的电视

剧《大江大河》《大江大河

2》，便在精神和故事层面

都从原作中巧妙萃取出了

思想主脉与艺术精华，并

把改革艰难性的现实逻辑

合理转化成了戏剧创造逻

辑，既成就了剧作自身的

品牌效应，也让观众在剧

中人物的艰辛和梦想中读

懂了“国之大者”。

然而，有些 IP 改编却

由于此方面的处理失当而

受到不同程度的非议。老

版《鹿鼎记》既是一出引人

发笑的喜剧，也是一部“掩

卷悲从中来”的正剧，寄寓

了对当时社会体制和国民

性的深刻批判，而新版《鹿

鼎记》却沦为一场夸张的

闹剧，几位主要人物的性

格气质也在剧中被颠覆和

模糊，与观众的心理预期

严重错位。

IP不是影视创作生产

的“护身符”与“万能药”，

其本身并无对错之分，关

键在于创作者对待原作的

态度和改编原作的功力，

是否能够将正确的扬弃观

充分到位地贯彻到作品的

创造与打磨之中。只有在

这些方面清醒理性、有所

作为，才可能用“有灵魂的

改编”征服观众。

用不同语言的“深层

对话”打通转化路径

由于开发源头可能是

小说、动漫、游戏乃至歌

曲，剧集的 IP 改编通常面

临着不同载体和语言的有

机转化问题。因此，改编者

需要谙熟不同艺术品类的

话语属性与创作逻辑，通

过精巧地道的影像语言表

达，把原作的主题内蕴、风

格调性不打折扣地渗入作

品，原汁原味地呈现出来。

改编自陈彦同名小说

的电视剧《装台》，便在此

方面给创作者带来启示：

一方面，剧作沿袭了小说

的平民气质，让观众被那

种扑面而来的醇厚市井味

深深吸引；另一方面，镜头

下的陕西美食、地域风物、

非物质文化遗产，人物口

中的方言俚语等，都充分

遵循了影像叙事规律，从

而带来视听冲击力和感染

力。

IP改编的关键在于转

化，而转化的要义在于寻

找到两种乃至多种表达话

语体系的通联密码与对话

路径。这种通联和对话一

定是深层而非浅表的，应

当触达普遍性的价值观与

人性，秉持高包容度的大

艺术观，尊重审美的本质

性规律。

把“讲好故事”作为平

衡口碑与市场的法宝

不论原创还是根据IP

进行改编，讲好故事都是

打造文艺精品的不二法

门。尤其在 IP 思维的作用

下，有些创作者难免产生

“拉大旗作虎皮”“背靠大

树好乘凉”的惰性心态和

投机念头，试图完全依赖

先前成功作品的光环效应

来达到聚人气、出爆款的

目的，而在讲故事方面消

极懈怠。这种对影视作品

最根本的艺术属性的漠

视，必然导致观众不买账。

比如，从热门游戏改编而

来的电影《侍神令》，虽然

有一众具有票房号召力的

知名演员加盟，但仍然口

碑扑街、票房惨淡，原因就

在于情节太过薄弱稀松。

在剧集方面，拥有《大

明宫词》之前在观众中建

构起的经典召唤与怀旧情

结作为加持，《大宋宫词》

本应再掀收视热潮，然而

该剧却在故事讲述上出现

了“崩塌”，不合板眼的叙

事时常给人一种赶场的慌

促感，有些戏过于传奇，还

有一些戏缺乏节制。与之类

似的是《欢乐颂2》，该剧有

些失控的情节编织、话题效

应导致的“贩卖焦虑”效果，

在很大程度上损害了《欢乐

颂》之前积累的口碑。

IP思维在当下影视创

作生产中依旧大有市场，

但要想用好 IP 思维，最终

还是要落实到如何讲好故

事上。对于创作者而言，最

应警惕的就是“重 IP 轻故

事”的舍本逐末之举。如果

以一个粗制滥造的故事为

代价来透支IP所凝聚起的

“群众基础”，无疑得不偿

失。 （据《光明日报》）

青春气息是《1921》的

一个关键词。“奔赴”版海

报中，平均年龄只有 28 岁

的13位“一大代表”集体亮

相。在上海街头的电车轨

道上，意气风发的青年面

朝东方冉冉升起的旭日展

望、奔跑。虽姿态不一，但

脸上写满自信与热血，因

为他们胸怀的，都是改变

旧中国的鸿鹄之志。

“我们的使命将将开

始。”隔着铁窗，陈独秀与

李大钊这样相互鼓励。从

一根火柴，到星星之火；从

东方破晓，到红旗漫卷。激

昂旋律中，他们说：“这是

中国历史的第一次，是无

比珍贵的第一次，是激荡

人心的第一次。”他们说：

“开天辟地，从无到有，彻

底改变中国的日子就要来

了……”

4 月 13 日，上海出品

电影《1921》首发“新生”版

预告片和“奔赴”版海报。

作为庆祝中国共产党成立

100 周 年 的 重 点 影 片 ，

《1921》由黄建新监制兼导

演、郑大圣联合导演，黄

轩、袁文康、祖峰、窦骁、王

仁君、张颂文、刘家祎、王

俊凯、韩东君、刘昊然、张

超、张云龙、胡先煦饰演13

位“一大代表”，陈坤、李

晨、倪妮、王源、欧豪、俞灏

明、王森、谷嘉诚、张若昀

等亦分别承担重要角色。

黄建新表示，这将是

一部以创新视角来回溯

1921 年的影片，既以类型

片的方式解构故事，也提

供前所未有的丰沛细节，

“我们希望能让今天的年

轻人走近百年前的新青

年”。

首发的预告片从一段

对话切入，展现了在彼时

黑暗时局下，人民生活水

深火热、救亡图存迫在眉

睫的历史背景。随着“五四

运动”爆发、知识分子觉

醒，由“南陈北李”递出的

革命火种，被信仰马克思

主义的新青年们彻底点

燃。他们将共同奔赴一个

路途坎坷、但前途无比光

明的新生的中国。据悉，

《1921》的故事将由三条线

索平行推进：欧洲反共势

力对国际代表马林和尼克

尔斯基的监视；日本警方

对来沪日本共产党员的追

踪；国内来自五湖四海、背

景迥异的代表汇聚上海参

与中国共产党第一次全国

代表大会——风云变幻

中，各种势力交错激荡。

黄建新曾打造过《建

国大业》《建党伟业》《建军

大业》三部曲。再次回溯建

党那一年的风雷激荡，他

说《1921》的 一 个 创 新 之

处，是第一次在大银幕上

让观众走近更走进当时那

些新青年的生活与精神世

界。回首中国共产党的建

党历程，中共一大的召开

以及 13 位代表的群像描

摹，几乎是所有相关题材

影片的必要内容。但囿于

篇幅有限，过去的影片里

未能充分展现出细节。黄

建新说：“革命先辈们的名

字在今天璀璨夺目，但当

时的状态其实与现在的年

轻人一样。比如毛泽东 27

岁满怀抱负从长沙来到上

海，在洗衣房打工存钱准

备出国留学；李达和王会

悟新婚不久蜗居在十平方

米不到的小屋里，志同道

合共同奋斗。”《1921》中，

这些平实而动人的细节都

将与观众见面。

主创相信，正是有了

充满烟火气的人物塑造、

真实充沛的生活情感，才

能让更多当代年轻人产生

共鸣和激励，让更多年轻

人真正理解“理想”与“信

念”的意义。（据《文汇报》）

电影《成都！成都！》
在内蒙古签约启动

新报讯（北方新报正北方网记者 马丽侠） 近

日，电影《成都！成都！》签约启动仪式在呼和浩特市举

行，这也是中联影视辰大信心内蒙古分公司今年成立

以来出品的第一部电影。

电影《成都！成都！》的总导演是陈晨，电影主要由

3个故事组成，第一个故事发生在40年代的成都，第

二个故事和汶川地震相关，第三个故事则是“带不走

的只有你”，歌曲《成都》的演唱者赵雷也会友情客串。

整部电影有泪点、有笑点、也有梦想和向往，而且赵本

山、葛优等明星“大腕”也会友情客串。

“内蒙古的电影市场有待盘活，这只是我们出品

的第一部电影，接下来我们还将拍摄内蒙古城市系列

的电影，目前剧本已经准备好。”中联影视辰大信心内

蒙古分公司相关负责人告诉记者。

◎娱论

◎搜娱

IP改编：“背靠大树好乘凉”的惰性心态不可有


