
跟5岁女孩学化“纯欲蜜桃妆”，儿童美妆博主风潮该“刹一刹”了！
文/新华社记者 李紫薇 韩依格
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伊金霍洛交警持续开展党史学习教育活动
为深入推进党史学习教育，激励广大民警辅警提高政治站位，提升党史学习教育质

量，近日来，伊金霍洛交管大队组织民警分组自学、聆听专家、党校讲师授课学习的方式

开展“讲党史、学党史”学习活动。使全体民警心灵受到进一步洗礼，思想受到进一步净

化，提升了党性修养，为今后全力做好新时期道路交通管理工作打牢了思想基础。

文/李 军 刘 燕

福彩快讯
福彩网址：www.nmlottery.com.cn
咨询电话：0471-5182871

关注内蒙古福彩官方微信公众号
获取更多精彩资讯

“百店联动 千人齐刮”全区即开票
营销活动赤峰站圆满落幕

为活跃内蒙古福彩市场氛围，提升
福彩即开票销量，9 月 5 日，“百店联动
千人齐刮”大型直播互动营销活动赤峰
站拉开帷幕。

（启动仪式现场）
活动当天，所有参与活动的销售站

在统一时间、统一地点，组织彩民对已购
买的即开票进行刮奖，刮奖过程通过销
售站内“一体机”及手机端向全区彩民进
行同步直播。

最终，25万元头奖在赤峰市松山区蓝
山庭院东区15045417号福彩销售站爆出。

（内蒙古福彩APP直播画面）

（百店联动直播画面）

（一等奖颁奖现场）
超高的返奖比例加上丰富的派奖活

动，大大提高了“百店联动 千人齐刮”的
趣味性，增加了参与者的积极性，使之成
为“可听、可观、可参与、可传播”的刮刮
乐创新直播活动。

教化妆、代体验、防踩

坑，一些靠谱的美妆博主

是不少爱美人士的心头

好，也受到诸多美妆品牌

的青睐。然而，这股美妆风

过早地刮向了孩子。社交

媒体平台上出现了一批打

着“全网最小美妆博主”

“跟着萌娃学化妆”等噱头

的少儿“网红”。

值得注意的是，背后

的成年人赚得盆满钵满，

表演和观看的未成年人却

可能因过早接触物欲世界

而三观迷失。此外，专家指

出，引导少儿进行美妆产

品代言，并拍摄上传视频

涉嫌违法。

稚嫩的脸庞 成人的

模样

爱美之心，人皆有之，

但当6岁的女儿提出“想要

美妆套装，化优雅熟女妆”

时，山西太原市居民秦女

士十分意外。一番询问过

后，秦女士发现，在幼儿园

中，少儿美妆博主颇受欢

迎。小朋友争相购买少儿

“网红”推荐的美妆产品，

带着口红、眼影等一起玩

耍，还有的热衷模仿，拍摄

“美美的”美妆视频。

记者搜索发现，在小

红书、B站、好看视频、快手

等社交媒体平台上，少儿

化妆的图文视频不在少

数，有的发布在少儿美妆

博主的主页上，还有的在

成人博主的主页中穿插发

布。

“刚过完 5 岁生日，化

个纯欲蜜桃妆”“精致女孩

都应该用，我都用了 8 瓶

了”……短视频中，香甜音

乐背景下，身穿露肩装的

少儿“网红”卷出成熟的发

型，娴熟地化上一层层粉

底和眼影，对着镜头嘟嘴

眨眼，用清脆的娃娃音熟

练介绍化妆品，引导网友

购买，俨然一副出入社交

场合的大人模样。

“商家和平台为了经

济利益忽视价值取向。”在

山西省运城市当幼师的刘

婷说，想变美、想被很多人

喜欢是小朋友的共性，商

家和平台利用了这一点，

助推美妆穿搭风潮在儿童

中流行起来。

“少儿美妆博主受捧

的背后是近年来快速发展

的儿童美妆产业。”广东省

化妆品学会常务副秘书

长、暨南大学生命科学技

术学院教授刘忠说。有电

商 平 台 发 布 数 据 显 示 ，

2020 年国内儿童彩妆销

售 额 同 比 增 长 了 300% 。

“85 后”妈妈成为主动给

孩子购买化妆品的主力

军。

记者在电商平台搜索

“儿童化妆品”发现，产品

种类繁多，口红、腮红、眼

影等一应俱全，店铺十分

活跃。直播电商从业者黄

小树（化名）指出，快速发

展的儿童美妆企业有旺盛

的广告需求，一个在小红

书上拥有 10 万粉丝的博

主，每接一单广告就能获

得数千元收益，可谓获利

可观。

让孩子过早化妆当博

主实在“坑”娃

对一些家长而言，为

孩子拍摄短视频，小范围

上传发布，可以记录生活、

锻炼孩子的口语表达。但

多位业内人士表示，多数

少儿美妆博主实际上是由

成年人策划制作内容交由

少儿“网红”进行表演，以

“吸睛”为目的，获取流量

为商家做广告，进而赚取

利益，纯粹记录生活的博

主少之又少。

营造人设，打造少儿

美妆博主，不仅“坑”了自

家娃，也“坑”了别家娃。

—— 儿 童 易 沉 迷 其

中，滋生攀比心理。有家长

观察到，为了推销产品，少

儿美妆博主常说“幼儿园

小朋友都在用”“快让妈妈

给你购买吧”，对儿童激励

作用明显，“一旦听到，转

脸就让我购买产品”，或者

跟同学比着买。

北京志霖律师事务所

副主任赵占领认为，美妆

产业细分领域众多，若将

注意力投入其中，会耗费

大量精力，侵占儿童的学

习、户外活动等时间。且社

交媒体具有一定的成瘾性

设计，儿童过早接触美妆、

“网红”等，容易沉迷其中，

还会引起同伴间的效仿，

引发攀比。

——化妆品使用低龄

化、泛化倾向明显，不合格

儿童彩妆产品盛行。多位

受访专家指出，目前儿童

彩妆的使用存在泛化倾

向。广州中医药大学第一

附属医院皮肤美容科主任

医师丁慧说，儿童彩妆产

品并不是大众类产品，它

是为艺术类、演员模特等

方向的孩子设计的，供他

们在特殊场合短暂使用，

但目前少儿美妆博主等的

宣传并没有交代这一点，

只是一味推荐购买。

此外，儿童化妆品市

场存在诸多乱象，家长若

无甄别能力，很容易买到

不合格产品。彩妆研发师、

美妆博主王芳观察到，市

面上很多所谓的儿童彩妆

声称专为儿童开发设计、

无毒无害，实际上把产品

包装成儿童玩具进行销

售；还有的厂家在送检、备

案时只显示“化妆品”，删

去“儿童”等字眼，规避有

关部门对化妆品的严格检

查。

“彩妆含有大量人工

合成的色素和粉剂类成

分，而且油彩的防腐成分

很多，合格的儿童彩妆产

品都会对儿童皮肤造成

负 担 ，不 合 格 的 彩 妆 产

品，可能还会给儿童的呼

吸系统等造成损伤。”丁

慧说。

——部分视频内容传

递软色情信息和容貌焦

虑。记者观察到，一些少儿

美妆博主所说所写的“心

机”“绿茶”等内容呈现成

人化趋势，甚至包含“纯

欲”“斩男”等软色情词汇。

“这些内容被小孩子说出

来，又被小孩子看到，影响

太恶劣了。”秦女士说。

“过早地让孩子接触

化妆，不会让孩子建立对

‘美’的正确认识，一些孩

子的审美观会变得非常单

一，还会使其忽视对心灵、

智慧上，以及自然美和多

元美的追求。”中国政法大

学传播法研究中心副主

任、中消协专家委员会专

家朱巍认为，美妆风潮低

龄化也意味着物化女性、

容貌焦虑等倾向过早地传

递到儿童身上。

儿童代言美妆产品涉

嫌违法

受访专家和业内人士

认为，儿童代言美妆产品

行为涉嫌违法，应整改下

架违法内容，加强平台监

管。朱巍指出，广告法明确

规定，不得利用不满 10 周

岁的未成年人作为广告代

言人。在针对未成年人的

大众传播媒体上，不得发

布医疗、药品、化妆品、美

容广告以及不利于未成年

人身心健康的网络游戏广

告等。有关平台应尽快下

架违法视频，整改相关板

块，对存在违法行为的家

长、审查不严的平台依法

追责和教育。

专家建议加强对监护

人的宣传教育，改进学校

美育工作。北京师范大学法

学院教授刘德良说，监护人

应该更加慎重，不可为短期

利益，让儿童过早接触成人

世界。幼儿园和学校也应重

视美育，培养青少年鉴赏美

创造美的能力。

此外，还应规范儿童

彩妆市场发展。2021 年 6

月 18 日，国家药品监督管

理局就《儿童化妆品监督

管理规定（征求意见稿）》

公开征求意见。刘忠表示，

征求意见稿对儿童化妆品

的安全性评价进行了严格

要求，但惩处力度还稍显

不足，监管措施仍需进一

步加强。同时规范儿童彩

妆广告用语，让确有需要

的儿童用上无毒无害的美

妆产品。
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