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进口葡萄酒量增价跌
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零售理财销售近4万亿

兴业银行打造财富管理银行

近日，根据国内著名专业理财研究机构普益财富发布的《银行理财能力排名报告》，

自2014年起，兴业银行已连续10个季度理财收益能力在全国性商业银行中排名前五，连续

8个季度蝉联全国性商业银行理财能力综合排名第一。

凭借在财富管理领域的突出表现，兴业银行在2016年年度评选中荣获“最佳财富管理

银行”、“最佳财富管理品牌”、“杰出财富管理奖”等荣誉。

兴业银行始终秉承以创新引领市场、以投资创造价值的发展理念，立足实现客户财

富保值增值的出发点，积极构建架构完整，功能齐全的资产管理业务平台。目前，该行旗

下拥有天天万利宝、天天万汇通、现金宝、智盈宝等众多特色产品，涵盖本外币理财、券商

理财、基金、信托、保险、贵金属、外汇等全产品类别，产品属性由封闭式向开放式、预期收

益型向净值型转变，推广模式由单纯产品销售向以资产配置为主的“顾问式”销售转变，

且致力于优化收益类型、投资币种、投资对象、投资期限与投资起点，构建多元产品体系，

覆盖不同投资者的风险偏好和承受能力。

3月12日，呼和浩特香

格里拉大酒店将举办以

“嫁给爱情”为主题，融合

新时尚与典雅元素的顶级

婚礼秀“香·爱”，为准新人

们奉上最新的婚礼风尚资

讯。

此次婚礼秀将位于酒

店二层占地1620平方米的

宴会厅举办。 酒店特邀开

业之初见证的幸福爱侣，

拍摄并出席此次婚礼秀，

真挚的讲述十年的陪伴，

还设立了“香·爱”摄像区，

架好的机位将为每对来宾

情侣，录制属于他们的“爱

的誓言”。 本次活动中，酒

店将集合业界高品质的合

作伙伴， 有专业婚礼策划

思柏秀团队、 高端婚车品

牌保时捷、 私人订制礼服

阿玛尼、时尚婚纱聚焦、珠

宝品牌天泽龙泰、 创意摄

影晴天和摄像欢晟工作室

等， 在婚礼秀当天为每对

准新人， 提供一站式专业

服务。 酒店方还有甜蜜套

房、婚宴场地、停车、红酒

等好礼相送， 来宾收获的

不仅是婚礼的高端品味视

觉盛宴和私人专属婚宴服

务， 还有物超所值的连连

惊喜。

文/郭鹏飞

据中国海关总署最新

数据，2016年进口葡萄酒

均价下跌3.5%， 瓶装酒进

口额同比增长16.8%。记者

调查市场发现， 进口葡萄

酒量增价跌的背后是大量

中小酒商库存严重、 急于

抛货的现象， 而葡萄酒进

口商每年的淘汰率达到

20%左右。业内人士认为，

中国葡萄酒市场已经进入

了全面市场化阶段， 竞争

将使市场加快优胜劣汰，

但至少需要3~5年才能获

得相对稳定的市场。

近日， 记者走访广州

市场发现，多个高端超市

的葡萄酒专柜依然进行

降价促销活动。一家超市

的葡萄酒销售人员告诉

记者，正在促销的红酒在

春节前也有差不多的优

惠活动， 销售情况火爆，

因此公司决定延长促销

时限。记者在另一个超市

看到某进口商的葡萄酒

有两种促销， 一种是5款

原价均在 180元 /瓶左右

的红酒买一送一，另一种

是两款葡萄酒整箱（6瓶）

从 1000多元的价格降至

600元左右。

业内人士透露， 抛售

套现是目前不少中小型葡

萄酒进口商去库存的手

段， 而个别大型进口集团

也同样面临库存压力。中

国副食流通协会副秘书

长杨征建透露，大进口商

南浦食品的葡萄酒也在

大幅促销。 有媒体报道，

南浦食品一款批发价曾经

为50元/瓶的主推品牌酒

现在仅为21元/瓶，原因就

是库存较大。

在杨征建看来， 进口

葡萄酒价格下跌有多重原

因， 首先是中国葡萄酒市

场竞争加剧， 酒商库存严

重，抛货导致砸价，其次是

越来越多的新酒商进入市

场， 第三是葡萄酒市场自

2012年进入调整期后，欧

盟餐酒兴起， 较低的价格

拉低了进口葡萄酒的均

价。

专营新西兰进口葡萄

酒的奇异庄园酒业市场总

监陈俊秀认为， 均价下跌

与消费者的消费习惯有

关， 如果是同种葡萄酒的

价格下滑， 可以说是竞争

导致的结果。

杨征建认为， 葡萄酒

价格下调是回归理性：“葡

萄酒市场本应该从餐酒开

始兴起， 但是中国葡萄酒

市场却在 2008~2012年走

了弯路，盲目追求高价酒，

显然与国情不相符。”

有业内人士认为，进

口葡萄酒价格下跌并不是

坏事情：“进口量越大、成

本越低；成本越低，进口量

就越大， 因此将形成良性

循环。”他认为，这是市场

体量和市场空间不断扩大

的结果， 对于降低消费者

品尝门槛、 提高红酒普及

率和品类竞争力有好处，

对行业是利好的消息。

俊涛连锁总经理张健

伟认为， 中国葡萄酒消费

市场还是以中低端产品为

主，随着市场逐渐升级，转

向理性、注重品牌，将有更

多优质的中高端产品进入

市场， 丰富市场结构。不

过， 目前中国葡萄酒市场

仍处于全面竞争的阶段，

预计至少需要3~5年才能

获得相对平稳的市场。

（据《广州日报》）

第三方保险服务平台

慧择网日前发布一份《三

八女人节保险大数据报

告》。报告显示，近三年女

性购买保险的订单增速迅

猛， 各个年龄层的女性在

购买喜好上呈现明显差

异。 其中，30~34岁的女性

用户最青睐健康保险，

50~59岁女性热衷于购买

理财保险， 而60岁以上的

女性则在旅游保险保费上

的贡献最高。 女性保险消

费城市排名前五名依次是

北京、上海、广州、深圳和

成都。

数据显示，18~24岁女

性用户偏爱旅游出行，从

用户投保数据上看，此年

龄段旅游险的购买人群

已经覆盖了84%， 但是60

岁以上女性用户则在旅

游保险保费上占据上风，

秒杀同年龄层其他险种支

出。30~34岁的女性用户中

最青睐健康保险， 投保用

户数占比17%， 明显高于

整体10%的比例， 保费占

比也远高于整体。 对于

50~59岁的女性用户来讲，

理财、 养老成了这个年龄

段女性的主话题， 从数据

可以看出， 她们更舍得在

理财保险上花钱， 保费占

比17%，明显高于整体5%的

比例。

（据《北京日报》）

30~34岁女性最青睐健康险

呼和浩特香格里拉大酒店12日上演婚礼秀


