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□本报记者 院秀琴

早教市场很火爆

“胎教都没落下，早教怎么能落下
呢！”家住呼和浩特市新里塞尚公馆的赵
馨星是一位80后“辣妈”，她是早教的“忠
实拥护者”，谈起早教滔滔不绝：早教的目
的是为刺激孩子的大脑发育，为孩子创造
与自然和社会互动的机会，同时培养孩子
的兴趣爱好，而且早教的老师接触过那么
多孩子，更了解孩子，他们的教育方法也
更好⋯⋯
前不久女儿刚过1周岁，赵馨星就早

早地为女儿看准了某家机构的音乐课和
游泳课，一周上3节课。
而另外一些家长送孩子上早教班则

是无奈之举。家住呼和浩特市绿地塞尚
公馆的赵霞和丈夫都忙于工作，没人帮
忙照看孩子，她打算等孩子 2周岁以后
就送去幼儿园，而送孩子上早教班主要
是让孩子先适应一下，作为上幼儿园的
过渡。
另外，赵霞认为上早教班也能丰富孩

子的日常生活。“孩子每天待在家里太无
聊了，我就是想让孩子有个去的地方，认
识几个小伙伴，如果能学到些东西就更好
了。”赵霞说。
“有孩子的家庭，大多都躲不过早教
的诱惑，我女儿只学了运动和美术两个早
教班，我们同学有的给孩子报了四五个班
呢。”家住呼和浩特市星河丽景小区的80
后妈妈沈扬说，她周围能禁得住早教班诱
惑不掏钱的家长没有几个。
记者在采访中发现，还有一部分家长

被“别人家的孩子都去上早教班”之类的
理由所影响，认为不上早教班就会落后于
别人家的孩子。家长的追捧让上早教班
成为一种“时尚”。

花样百出很难选

记者走访了呼和浩特市几家知名的
全国连锁早教中心，这些早教机构的课程
设置基本都是按宝宝不同年龄段划分为
很多个阶段，课程包括音乐、艺术、体能和
思维训练等几个方面。
这些早教机构一般都是按照课时收

费，每节课从30分钟到45分钟不等，价

格大部分在100元至几百元不等，不过如
果报的课时越多，单节课价格也就越便
宜。他们为吸引家长的注意，几乎都提供
了免费的试听课程。
此外，记者观察发现，许多早教中心

还出售各种教材、益智玩具、早教用品，价
格从十几元到上千元不等，不少家长带着
孩子来上早教班，都会买上一两件带走。
然而对于家长来说，选择早教机构并

不容易。运动、音乐、创意美术、思维、科
幻魔术、亲子律动、游泳、分读⋯⋯五花八
门、名目繁多的早教课程让人眼花缭乱，
更不知该如何选择。
“毕竟要花一两万，选择肯定要慎
重。有的早教机构在全国都很有名，但是
慕名而去的人也多，一个班里有30多个
孩子，这样的我就不考虑了。我会选择班
级里孩子比较少的机构。”赵馨星咨询了
多家早教机构、体验了很多课程才做出最
终的决定。
早教机构教师资质也是令家长担心

的一个焦点。家住鄂尔多斯市东胜区学
府小区的李荣准备天气转暖后送小外孙
上早教课。然而她咨询了鄂尔多斯市东
胜区几家早教机构后发现，早教人才大多
数来自于早教企业自身的内部培训。早
教班的老师主要是幼师毕业的学生或者
有幼儿园工作经验的人，经公司培训后上

岗。一些正规早教机构每年教师的培训
频率相对较高，而一些小型的早教机构则
有应聘即上岗的现像。
此外，早教机构天价收费、频繁涨价

也是常有的事。“前几天刚接到早教机构
的电话，说开春儿之后价格又得涨20%，
还说这是老客户的亲情价，提醒我赶紧
续费，班里剩下的名额已经不多了。”家
住呼和浩特市金河湾小区的王女士为结
束儿子“散养”的状态，去年在呼和浩特
市金游城一家早教机构报了名，主要学
习音乐和创意积木，一周上2节课，总共
1个多小时，却需要花费200元，一年需
要花费近 1万元，这对普通工薪家庭来
说，是笔不小的支出。
“教师资质、收费标准这些问题，我们
都不知道找什么部门咨询，总感觉没人
管。而且早教机构的课程也不知道是根
据什么标准设置的，有的说是美国的教育
理念，有的说是香港的教育标准，可是0-
3岁的孩子到底该学什么，我们根本搞不
清楚。”李荣告诉记者。
根据自治区教育厅发布的《内蒙古自

治区民办学校办学许可证使用及换发管
理办法（试行）》，民办学校需经自治区人
民政府或县级以上人民政府教育行政部
门审批设立，且必须在办学许可证明确的
办学地址、办学内容、有效期限内从事办

学活动，学校的名称、举办者、法定代表
人、校长等信息必须与办学许可证登记的
内容一致，否则视为无证办学或非法办
学。
然而，由于教育部门注册门槛较高、

过程较复杂，一些早教机构就以文化或科
技公司的名义在工商部门登记注册，获得
工商营业执照后，再变相进行教育培训。
这样一来，因为在教育部门没有备案，教
育部门管不着，而工商部门则只管经营，
不管教学内容。早教行业实际上就成了
“几不管”的空白地带，教学质量、内部管
理无人监管。

父母陪伴最重要

早教市场的种种问题，是多方面的原
因造成的。这其中，家长“输不起”的焦
虑，也对早教市场的乱象有推波助澜的作
用。
家住呼和浩特市山水小区的罗菲菲

在儿子 10 个月时就带他去上早教班，
“当时孩子还太小了，无法参与早教班的
项目，我就在旁边看别人上课。按照一
般人的标准，这种早教班不值得上。”在
早教班，罗菲菲仔细观察老师怎么带着
孩子玩。回家后，她会思考早教班每个
活动背后的设计理念，然后再上网查找
相关资料，“我将早教班的理念贯穿到孩
子平时的教育中，感觉去早教班其实是
‘偷师学艺’去了。”在罗菲菲看来，早教
班可以成为父母学习早教知识的场所，
父母可以将早教班的内容和教育方法延
伸到家庭中。
专注于婚姻家庭领域的心理咨询专

家方燕认为，广义上的早教是指从人出生
到小学以前阶段的教育，是每个学龄前孩
子都需要的启蒙。而早教班只是进行早
教的其中一个场所，这个场所是很多其他
场所可以替代的，比如家里、公园等等，这
些早教场所没有高下之分。
“最好的早教其实是父母高质量的陪
伴。”方燕表示，很多父母以为，只要在孩
子身边陪着就是陪伴，哪怕是拿着手机，
心不在焉地跟孩子说话，或者就是看着孩
子⋯⋯其实这都不是真正的陪伴，甚至可
以视为无效陪伴。父母应该尽量参与孩
子的游戏、阅读等活动，让孩子感受到父
母的关注，这会给孩子内心带来极大的满
足感和安全感。父母的参与度，其实就是
对孩子的接纳度和尊重度，是爱孩子的最
高体现。

一语成谶，马化腾对直播答题的预言竟然在2018年
春节提前成真！原本打算在狗年春节来一场“撒币”大
比拼的各大直播答题平台，最终都选择了偃旗息鼓，令
这个春节寂寞了不少。虽然各大直播平台纷纷表示“新
年再见”“下一季再来”，但在马化腾“有关部门将出台
严格政策”的预言成真后，直播答题平台的命运已经变
得扑朔迷离。

直播平台集体刹车

“百万英雄第一季正式结束，今天要跟大家说再见
啦”“恰逢春节期间，冲顶大会团队将进行升级维护”“百
万赢家第一季圆满结束”“百万选择王因节目调整，暂停
上线”⋯⋯除夕夜的前一天，曾经风光无限、吸粉无数的
各大直播答题平台突然不约而同地高高挂起了“免战牌”。
这场突然而来的“集体告别”显然不在各大直播答

题平台的计划之内，不少直播平台的官微甚至来不及删
除针对春节期间答题活动的宣传海报。在2月13日，百
万英雄官微还曾发出预告称，2月16日大年初一晚8点将
举行《百万英雄》小米手机专场，12题瓜分500万。王
思聪投资的“冲顶大会”也计划在春节期间推出一档新
节目。想不到，这些计划最终都胎死腹中。

监管果断出手

2月 14日，国家新闻出版广电总局网络视听节目管
理司联合北京新闻出版广电局，约谈了17家开办网络直
播答题活动的视听网站代表，严肃指出当前网络直播答
题活动中出现的导向偏差和违规问题，就进一步规范网
络直播答题活动提出工作要求。

广电总局在《通知》中要求各级管理部门采取有效
措施，规范网络直播答题节目管理，并提出五点意见。
一是网络直播答题的内容要坚持正确导向，不得传播国
家法律法规禁止、格调品位低下的内容，不得宣扬拜金
主义和奢靡之风。二是开展网络直播答题节目的平台必
须具有法定网络视听节目直播资质。未持有《信息网络
传播视听节目许可证》的任何机构和个人，一律不得开
办网络直播答题节目。三强调备案审核手续，有资质的
平台需完善内容审核管理制度和工作方案。四是直播答
题节目主持人应当具备广播电视节目主持人相应的条
件。五是网络直播答题活动不得过度营销和过度炒作。
按照上述要求，此前比较活跃的直播答题平台大多

数都缺乏《信息网络传播视听节目许可证》和“主持人
必须具备广播电视主持人条件”这两块敲门砖，在春节
期间集体“哑火”也就不足为奇了。

下一季何时再见？

仅仅用了一个月时间，直播答题就火透了大江南
北。但是，刚刚“满月”的直播平台却掩饰不住乱象横
生，bug不断、用户疲劳、外挂遍地，监管介入已是必
然的选择。在广电总局出手前，人民网就曾三次发文评
论直播答题，对其存在的内容质量、透明度、作弊等问
题提出质疑。
春节过后，直播答题将何去何从？在今年1月直播

答题刚刚火起来的时候，易凯资本创始人兼CEO王冉
曾在朋友圈写道，现在遍地开花的知识问答市场一个月
内会发生什么？A、更多玩家跟进；B、出现单场千万
奖金额；C、有关部门出台严格政策。马化腾直接给出
了答案C，认为有关部门将出台政策限制。
要问何时再见？直播平台目前最着急的恐怕就是尽

快拿到视听牌照、找到符合标准的主持人。
（据《北京晨报》）

最好的早教是父母高质量的陪伴
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“不能让孩子输在起跑线上”的观点，被不少家长奉为圭臬，因此早期教育备受重视。一些早教机构打出“好的早教可以激
发宝宝10倍潜能”“德国HABA逻辑思维”“宝宝的故事乐园”等宣传语，越来越多的家长被“个性化服务”“优质师资”“美好的未
来发展”打动。然而面对鱼龙混杂的早教市场，不少家长仍旧很迷茫，在“起跑线”前犯了难。


