
车学堂

通常所说的汽车油耗指的是
汽车 100 公里的油耗量，这是一
个平均油耗量，单位：L/100KM。

在新车出厂前汽车制造商会
在汽车的前挡上贴上“汽车燃料
消耗量标识”卡，在卡上会注明市
区工况、综合工况、市郊工况等 3
种工况下的油耗量。这是一个汽
车油耗量的参考值，与实际油耗
是有所差异的。通常我们以综合
工况作为比较准确的参考。

但是，汽车仪表上显示的油
耗 只 是 短 期 内 的 平 均 油 耗 ，所
以，并不是很准确的。比如，周
末我们要出去远行，一路开的都
是高速，那么仪表显示的油耗就
会逐步降低；当一回到市区路道，
车行缓慢，红绿灯增多，再加上堵
车，那么这个油耗表的值又会逐
步上升。

那么，怎样才能得到我们汽
车的比较准确的油耗值呢？下面
就给大家介绍一种准确计算油耗
的方法。

首先，我们到加油站将油箱
加满，直到加油枪跳枪，这时记录

下 里 程 数 。 为 便 于 计 算 我 们 以
10000 公里为例。

其次，我们就按我们正常用车
来行驶，直到下一次加油，并记录
下新的里程数。如，10500公里。

最后，将油再次加满，并记录
下油费和油价。如，油费 200 元，
油价 7 元/升。

那么，我们就可以开始计算我
们上次行驶了 500 公里的平均油
耗了（10500-10000=500公里）。

算法如下：200÷500÷7×
100=5.7L/100KM ，即 ，每 100
公 里 油 耗 为 5.7L。 说 明 ：200÷
500=0.4 元/公里 即，每公里的油
费是 0.4 元。

200÷500÷7=0.057 升，即
每公里的油耗为 0.057 升

算出每公里油耗后再乘上100
就可出最后的100公里油耗了。

当 然 ，上 面 只 计 算 了 一 次
100 公里油耗量，也是不够准确
的。所以，为了得到更加准确的
100 公里平均油耗，我们最好计算
5 次以上加油后的数据再得出平
均值，这样就更准确了。 （焦静）

油耗的简便计算
新奥迪A6

作为奥迪最拿手的设计之一，新一
代奥迪 A6 Avant保持了优雅流畅的外
观设计线条，全新的尾部造型依然是最
令人心动的点睛之笔。

车 身 尺 寸 方 面 ，新 一 代 奥 迪 A6
Avant 的 长 宽 高 分 别 为 4940/1890/
1470mm，轴距 2924mm，尺寸与三厢版
基本保持一致。此外，三厢版具备的四
轮转向、空气悬架、停车位/车库辅助功
能、驾驶辅助、主动安全等也悉数出现
在旅行版之上。

内饰方面，新车延续了三厢版的整
体造型，采用了12.3英寸的全液晶仪表
盘、中控顶部10.1英寸的显示屏和底部
8.6英寸显示屏，三块屏幕各司其职，并
且代替了绝大多数物理按键，使得整体
看起来充满科技感的同时又非常简约。

动力方面，新一代奥迪 A6 Avant
将延续三厢版的动力系统，全系搭载
48V 微混系统。传动方面，与汽油机匹
配的将是7速S tronic双离合变速箱，与
柴油机匹配的将是 8 速 Tiptronic 手自
一体变速箱。

车秀场

（本版图片源自网络）

补贴补贴++绿牌绿牌
新能源浪潮扑面而来新能源浪潮扑面而来

2018 年 10 月 22 日 星期一 责任编辑：张璐 版式策划：刘文强 制图：刘文强

7

日前，一则消息传出：长安汽
车正式收购其合资公司长安铃木
的外方股权，铃木日方资金将撤
出。算上今年 6 月，昌河铃木日方
完成撤资，铃木品牌在中国的合
资之路已名存实亡。

长安铃木成立于 1993 年，至
今已 25 年。从奥拓到雨燕等车
型，长安铃木以及背后的铃木品
牌被中国消费者所熟知，曾被赋
予了小车之王的美誉。然而在迅
速发展的汽车市场面前，对市场
需求把控的失误，以及对新能源
技术储备的不足，是铃木退出中
国背后的两大因素。

在合资企业取得 20 年的增长
后，从 2013 年起，铃木坚守的小车
市场不断萎缩。中国汽车消费者
对于车辆的性能、空间、豪华程度
的需求逐步提升。铃木品牌所追
求的轻量化、小巧的品牌特质，并
不能切中消费者在这一时期的实
际需要。

作 为 价 格 相 对 低 的 合 资 车
型，铃木品牌在家庭购买第一辆
车时很好地满足了低开销、经济
实惠的诉求。无论是奥拓、雨燕
或是 SX4 天语车型，都曾在这一
细分市场表现出色。

但是，随着中国私家车消费
者开始换车、添置第二辆车的时
候，铃木品牌却无法提供更高端
的产品，让其失去了部分老客户。

以上因素，让铃木在自身强
项所在的小型车领域备受挤压。
此外，铃木在华的合资车型投放
战略也并不清晰，成为其发展的
另一阻碍。

首 先 ，产 品 换 代 面 临 停 滞 。
长安铃木旗下的现款奥拓、雨燕
生产多年后仍未换代，车型老旧，
最 终 造 成 在 市 场 竞 争 中 被 边 缘
化。另外，铃木在中国主要以直
接引入日本、欧洲市场的车型为
主，缺乏深入的本土化工作，难以
获得中国消费者的广泛性认可。

可见，铃木品牌所坚守的原

则与自信，造成了其在迅速变化
与升级中的中国汽车市场变得水
土不服。有日媒报道，铃木将未来
的发展重心转移至印度等市场。

困扰铃木在中国市场发挥的
另一主要因素，是其对新能源时
代到来的准备不足，尤其在技术
储备上不够充分。

近年来，我国先后推出不少
新能源车鼓励政策。其中双积分
政策（乘用车平均燃料消耗量积分
和企业新能源汽车积分），对我国
汽车企业在传统燃油车能耗上做
出了严格的规定，而车企唯有发展
新能源车才能达到指标要求。

此时，铃木在新能源领域却
难见有影响力的车型。除了在日
本本土市场上的少数混合动力车
型外，铃木并未在其他市场广泛
投 放 相 关 产 品 。 同 为 日 企 的 丰
田、本田、日产等，对于新能源技
术明显更加重视。

在内燃机领域有独到成就的
铃木，虽然现阶段在新能源上的
投入还未到迫在眉睫的地步，但
新技术的储备不足，将是铃木不
可忽视的问题。即使其在中国市
场继续坚挺下去，也将面临如何
应对双积分政策的巨大挑战。考
虑 到 当 下 中 国 市 场 的 销 量 规 模

（去年中国市场销售量仅占铃木
全球销量的 3%），此时退出对铃
木而言或是明智之举。

目前，长安铃木的发展将面
临很大的不确定性，但在长安汽
车的掌控下，顺应形势，推出新能
源车型的可能性较大。

无论如何，新能源车型技术
是业内公认的未来发展方向，甚
至被认为是自汽车诞生后的第二
次革命。传统汽车企业持守自身
优势领域的同时，对新能源技术
的投入同样重要。从长远来看，
包括丰田、大众、宝马、奔驰等企
业 已 将 新 能 源 车 上 升 至 战 略 高
度，现在的布局或将关乎到今后
的生存大计。 （鄂智超）

奥拓成为历史
铃木退出中国

汽车圈
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的一部分的一部分。。从能造到造就高品质从能造到造就高品质，，我国对于新能源汽车的探索之路已经正式开启我国对于新能源汽车的探索之路已经正式开启。。

在政府补贴和双积分政策的影
响下，我国新能源车市场一直火热。
在这波火热的浪潮里，新能源汽车作
为现今市场最热的种类无疑受到几
乎所有厂家高度重视。加之今年 7
月的新政实施，更是实现我国新能源
车型品质再升级的有利助推器——
车企已从造出一台新能源车，转变为
生产出具有竞争力、可以充分满足消
费者需求的新能源车。

制造瞄准高品质

我国车市中新能源汽车一直保持
着较高增速，我国新能源汽车产销已
连续 3 年位居全球首位。中汽协数据
显示，今年 1 至 7 月，我国新能源汽车
产销分别达到 50.36 万辆和 49.59 万
辆，同比分别增长85.01%和97.12%。

上 汽 荣 威 首 款 电 动 智 能 超 跑
SUV 车型 MARVEL X 于 8 月 30 日
正 式 上 市 ，补 贴 后 售 价 区 间 26.88
万-30.88 万元。而其最大 500 公里
的续航里程和媲美百万级豪车的配
置正是最引人注目的卖点；广汽新能
源 GE3 530，更是主打超长 续 航 里
程和智能化；比亚迪全新一代宋的

EV 版，同样有长达 500 公里的续航
能力；长城重点打造的新能源品牌
欧拉，新车定位原生电动跨界车，补
贴 后 售 价 8.98-10.58 万 元 ，综 合 工
况 续 航 里 程 可 达 360 公 里 ；以 欧 拉
iQ 为起始，欧拉品牌将在未来 3 年
内 推 出 4 款 产 品 ，包 括 欧 拉 R1、欧
拉 R2 和一款高续航里程车型。

不难看出，无论价位处于哪个水
平，如今的新能源车型已不再停留于

“能造”这一阶段，而已开始进入“造
就高品质”阶段了，新能源汽车正式
进入 2.0 时代，只有高续航里程的新
能源车型才有资格成为车企的重要
布局车型。

财政部经济建设司副司长宋秋
玲表示，今年新能源车预计销售 150
万辆，未来中央财政将按照国务院统一
的动态调整机制，联合有关部门作进一
步的研究完善，一方面仍然坚持扶优扶
强的政策导向，将继续提高补贴技术门
槛，集中精力、财力，支持优势产品、优
势企业，促进优质企业和产品做大做
强，加快推动新能源汽车产业供给侧改
革；另一方面充分发挥市场机制作用，
增加更多通行层面政策便利，限行限
号以及使用环节的低成本，将成为新

能源汽车的主要竞争优势。

充电服务密布网

作 为 全 球 最 大 新 能 源 车 市 场 ，
“难充电、难跑远”一直广为消费者吐
槽。此前特来电、充电桩 App 等充
电运营商提供的的数万个用户数据
显示，有 63%用户对充电不方便表达
了不满，其中充电桩运营商彼此不能
互联互通是重要原因之一。

为加速充电桩互联互通，提升新
能源车充电便利性。近日，国家电网
公司宣布，其下属智慧车联网平台与南
方电网智能充电服务联通，我国主要的
20家充电运营商、超过 25万个充电桩
均接入一张网，为200多万辆电动汽车
提供一站式服务。至此，我国电动汽车
充电服务全面实现互联互通。

据悉，智慧车联网平台建立了充
电桩线上实时监控体系，提供 7×24
小时全天候在线客户服务，可实现城
市内一小时赶到现场，高速服务区两
小时赶到现场。“未来公司将继续加
快公共充电网络建设，建成覆盖京津
冀鲁、长三角地区所有城市及其他地
区主要城市的公共充电网络，实现高

速 公 路 快 充 网 络 中 东 部 城 市 全 覆
盖。”国网电动汽车服务有限公司董
事长江冰介绍说。

此次智慧车联网平台与南方电
网智能充电服务联通，将进一步提升
新能源车用户使用体验。

根据中国电动汽车充电基础设
施 促 进 联 盟 发 布 数 据 ，截 至 今 年 8
月，联盟内成员单位总计上报公共类
充电桩 27.9 万个，其中交流充电桩
12.3 万个、直流充电桩 9.3 万个、交直
流一体充电桩 6.3 万个。

未来市场很广阔

据全国乘联会秘书长崔东树发据全国乘联会秘书长崔东树发
布的一组研究数据显示布的一组研究数据显示,,纯电动车在纯电动车在
限 购 城 市 的 销 售 比 重 已 经 从限 购 城 市 的 销 售 比 重 已 经 从 20162016
年年 、、20172017 年 的年 的 4141%% 、、3737%% 降 低 到 了降 低 到 了
20182018 年的年的 3030%,%,这表明这表明,,限购区域外限购区域外
的城市对新能源电动车的接受度正的城市对新能源电动车的接受度正
逐步提升逐步提升。。

在在县 乡 市 场县 乡 市 场,,新 能 源 车 的 销 量新 能 源 车 的 销 量
占比仍有提升空间占比仍有提升空间。。崔东树表示崔东树表示,,
目前县乡市场的混合动力车销量占目前县乡市场的混合动力车销量占
比为比为 1010%,%,纯电动车占全国同类车纯电动车占全国同类车
销量的销量的 88%,%,农村区域将逐步认可新农村区域将逐步认可新
能源车能源车。。

新能源车在农村区域发展有多新能源车在农村区域发展有多
重优势重优势。。崔东树认为崔东树认为,,目前东部地区目前东部地区
的新能源车发展快的新能源车发展快,,而中西部地区的而中西部地区的
风电风电、、光电光电、、土地资源较为丰富土地资源较为丰富,,在实在实
现能源体系的闭环应用和储能中现能源体系的闭环应用和储能中,,新新
能源车的推广也是重要环节能源车的推广也是重要环节,,同时同时,,
发展中西部的光电和风电地区的新发展中西部的光电和风电地区的新
能源示范镇对带动电池资源充分利能源示范镇对带动电池资源充分利
用也有重要意义用也有重要意义。。

广汽新能源总经理古惠南介绍,
电动汽车在三四线城市用电成本较
为便宜,15 元电费成本可以跑上几百
公里,“在三四线城市特别是广大农
村地区,家家户户都有停车位,买广
汽的新能源车还可赠送充电桩,充电
非常方便。”古惠南说,新能源车将在
农村迎来新的机遇。

日前,工信部在回应人大代表提
出的关于加强农村新能源汽车基础
设施建设的建议时表示,支持在有条
件的农村地区大力推动新能源汽车
替代传统能源汽车,为实现高效发展
清洁发展提供支撑。

中国农村人口众多,市场广阔,
随着农村生活水平的提高,对汽车消
费的需求也正迎来快速增长期。不
过,基础设施的匮乏,也制约了农村
新能源汽车市场需求的释放。未来，
三部委将探索在农村地区大力推广
应用新能源汽车,并充分利用区域水
能、太阳能等资源,加快推动农村充
电基础设施建设。 （本报综合报道）


