
九 曲 黄 河 ，万
里奔腾，在内蒙古
高原勾勒出一个壮
美的“几”字弯，将
鄂尔多斯市深情揽
入怀中。鄂尔多斯
市 总 面 积 8.7 万 平
方公里，自然景观
独特 、文化底蕴深
厚、经济发展迅速、
城市舒展大气 、交
通便捷，已成为投
资兴业的热点城市
和令人神往的“多
景之城”。

随着游客对深
度旅游需求的不断
增加，鄂尔多斯市
坚持贯彻落实以文
塑旅、以旅彰文，推
进文化和旅游融合
发展，力求让诗和
远方在满足群众幸
福感中相融相生 、
相得益彰，让文化
和旅游产业相互赋
能。以游客需求为
导向整合资源，让
特色文化为旅游铸
魂 赋 能 ，拓 展“ 文
旅 + ”融 合 发 展 模
式 ，让 景 区 有“ 说
头”、有“看头”，游
客能“点头”，百姓
有“赚头”。

在持续打造自
身硬的前提下，鄂
尔多斯市按照自治
区党委、政府“把旅
游 产 业 品 质 提 起
来 、名 气 打 出 去 、
人气聚上来”的工
作要求，不断深化
与 国 内 多 地 的 文
旅互推合作，立足
实际，抢抓文旅市
场复苏黄金期，加
大政策扶持力度，
强 化 城 市 品 牌 营
销 ，积 极 以“ 走 出
去”和“迎进来”的
主动姿态面向全国
推广“暖城”文旅品
牌形象，全力推动
文化旅游业快速恢
复发展。

责任编辑：高海霞 制图：刘文强 版式策划：刘文强

2023年4月27日 星期四 / 出彩 /8

为持续打响“暖城”鄂尔多斯市
形象品牌，助推全市文旅产业快速恢
复发展，鄂尔多斯市文旅系统积极拓
展西安市等重点城市客源市场，多次
前往西安市调研开发市场，与当地旅
行社、渠道商对接交流，积极搭建文
旅交流合作平台，深入推动“西安百
万游客游鄂尔多斯”宣传营销活动。

4月 15日，在“相约草原 恋上
暖城假日行”启动仪式“西安—鄂尔
多斯”联程旅游推介会的第二天，以
本次推介会主题为列车冠名宣传语
的鄂尔多斯号列车首发仪式如期举
行。当日 14时许，第一批从西安市
出发的 7个旅游团 583名游客，乘坐
着印有“相约草原 恋上暖城假日
行”字样的鄂尔多斯号列车抵达了

“暖城”鄂尔多斯市，他们满怀期待相
约草原，亲身体验祖国北疆亮丽的风
景线。

鄂尔多斯号列车的开通，打造了
展示鄂尔多斯市文旅资源的“移动展

厅”，充分借助高铁媒体和庞大的客
流传播优势，为鄂尔多斯市的文旅品
牌宣传赋能。列车上铺排“暖城”文
化旅游资源产品，乘务员统一着“暖
城”主题定制服装，列车内售卖“暖
城”特色餐饮美食、文创产品等。

据了解，在鄂尔多斯号列车上，
将不定期组织开展文艺演出、快闪等
活动。同时，在西安站、鄂尔多斯站
投放了文旅宣传广告，进一步提升

“暖城”鄂尔多斯市的品牌美誉度和
影响力，为鄂尔多斯市文旅产业长效
引流注入新动力。

借助“相约草原 恋上暖城假日
行”联程旅游推介会及鄂尔多斯号列
车首发仪式系列活动，鄂尔多斯市
充分发挥融媒体、短视频的作用，对
旅游推介、文创非遗展览、文艺演
出、路演快闪等进行了现场直播、网
络直播等多种形式的呈现，全方位、
立体式推介“暖城”鄂尔多斯市，并
得到了《人民日报》、新华社、《光明

日报》等中央及地方媒体的关注支
持，活动整体曝光量突破 500 万人
次，新华网、奔腾融媒、鄂尔多斯融
媒等媒体平台对推介活动进行了直
播，点击量76万次。

此外，围绕“相约草原 恋上暖
城假日行”联程旅游推介会及鄂尔多
斯号列车首发仪式，鄂尔多斯市还
推出《开往暖城的列车》《我和暖城
有个约定》等系列短视频，点击量达
10万次以上，刷爆了两地市民朋友
圈，视频评论区好评连连，极大地激
发了游客前来“暖城”鄂尔多斯市旅
游的热情。

今后，鄂尔多斯市文旅部门将充
分发挥好盛会“后效应”，持续开展与
西安市的区域文化旅游合作，不定期
组织开展文艺演出、快闪、主题自驾
等宣传营销活动，积极促进游客数量
增长，加快全市文化和旅游业健康发
展，擦亮“暖城”文旅的金字招牌。（内
蒙古日报社融媒体记者 郭成）

在鄂尔多斯市推动文旅产业“走
出去”的过程中，西安市作为国际一
流旅游目的地城市，既是国内旅游

“顶流”城市之一，也是距离鄂尔多斯
市较近的千万级人口城市，更是鄂尔
多斯市重要的旅游客源城市之一，在
深度开发文旅互通方面具有“天时地
利人和”的优势。

4月14日，由鄂尔多斯市人民政
府主办的“相约草原 恋上暖城假
日行”启动仪式“西安—鄂尔多斯”
联程旅游推介会在“古城”西安如
期举行。一系列旅游推介、文创非

遗、路演等丰富多彩的活动，集中
展示“暖城”鄂尔多斯市文化旅游
发展成果，拓展文旅招商方式，推
动交流互鉴。

“西安—鄂尔多斯”只是鄂尔多
斯市文旅“走出去”“迎进来”的一个
缩影。以“西安—鄂尔多斯”为鄂尔
多斯市文旅产业的“源头活水”，在面
向全国多地不断纵深推进的过程中
具有重大意义。

为进一步开发深圳、广州、北京、
上海等重点城市客源市场，不断提
升鄂尔多斯市文化旅游影响力，全

面推广“暖城”品牌形象，年初以
来，鄂尔多斯市文化和旅游局组织
重点旗区、文旅企业参加了自治区
文化和旅游厅主办的多场文化旅游
招商推介会，旨在深化文旅交流合
作，加强客源组团互送，活跃夏秋
季旅游市场，激发游客前来“暖城”
旅游的热情。

在此背景下，今年第一季度，鄂
尔多斯市接待国内游客 524.66万人
次，实现旅游收入 43.25 亿元，比
2022 年 同 期 分 别 增 长 23.71% 和
161.33%。

为健全和完善鄂尔多斯市文旅
产业支持政策，充分发挥政策引导作
用，精准制定奖补措施，进一步开拓
西安市旅游客源市场，2月底，鄂尔
多斯市人民政府带领市文旅部门赴
西安市就客源引进、列车冠名宣传、
旅行社合作等进行考察调研和开展
交流推介会。在前期充分调研和征
求意见的基础上，鄂尔多斯市制定
了“西安—鄂尔多斯”联程旅游招徕
奖补政策。

在“相约草原 恋上暖城假日
行”启动仪式“西安—鄂尔多斯”联程
旅游推介会上，正式发布了“西安—
鄂尔多斯”联程旅游招徕奖补政策的
具体内容，激励西安市旅行社组织来

西安市旅游的游客到鄂尔多斯市旅
游度假，对全年累计组织过夜游客达
到10000人次（含）以上，根据过夜停
留时间，分别予以50万元至350万元
奖励。在政策执行期间，根据实施情
况，鄂尔多斯市将实时做好政策阶段
性评估，并持续优化放大政策效应。

目前，“西安—鄂尔多斯”旅游
产品和线路已先后吸引两批次 8个
旅行团近千名游客走进鄂尔多斯
市。鄂尔多斯市用歌舞的海洋、乳
肉的飘香、壮美的风光向西安、向全
国、向世界展示了“暖城”丰富多彩
的文旅魅力。

“古城”西安“恋”上“暖城”鄂尔
多斯，不是“临时起意”，而是“双向奔

赴”，旨在全面加强西安、鄂尔多斯两
地文旅跨区域合作交流，全力推动

“西安—鄂尔多斯”联程旅游高质量
发展，持续擦亮鄂尔多斯市旅游的金
字招牌。

下一步，鄂尔多斯市将按照自治
区党委、政府安排部署，以强有力的
制度保障，持续提升城市品牌形象，
努力做旺旅游人气，切实让旅游市场
热起来、火起来。同时，充分发挥政
策杠杆作用提升客源量，丰富市场产
品供给，举办大型主题活动，大力发
展工业旅游、乡村旅游、生态旅游、会
展旅游等旅游融合业态，推进全市文
化旅游高质量发展，打造全域旅游的

“内蒙古样本”。

立足主动出击
拓展“暖城”文旅发展广度

强化制度保障
打响“暖城”文旅品牌形象

统筹宣传推介
擦亮“暖城”文旅金字招牌

在 西 安
市召开的推
介 会 上 ，与
会旅行社代
表对鄂尔多
斯市发布的
游客招徕激
励政策反响
强烈。

鄂尔多斯市文
旅部门在宣传推介
中 ，精 心 推 出 了 具
有鲜明特色的非遗
文创展览。

在苏州市文
旅 街 推 中 ，工 作
人员热情向当地
市民介绍鄂尔多
斯市文化旅游资
源情况。

鄂 尔 多 斯 市
为列车冠名，旨在
吸引更多游客前
来游览。

乘 坐 冠 名 列
车 而 来 的 游 客 抵
达鄂尔多斯市，满
怀 期 待 开 启“ 暖
城”之邀旅程。

鄂尔多斯市文
旅 部 门 诚 邀 苏 州 、
上海游客前来畅游

“多景之城”。
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强化区域合作 推动“暖城”文旅向纵深发展

﹃
恋
上
暖
城
假
日
行
﹄
启
动
仪
式
现
场
。


