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财经 13

17 日，国家统计局公

布的数据显示，5 月份 70

个大中城市商品住宅销售

价格涨幅基本保持稳定态

势，一二三线城市二手住

宅销售价格环比涨幅均有

回落。专家表示，当前房地

产市场调控政策效果显

现，部分热点城市楼市“降

温”，房地产市场有望实现

平稳健康发展。

据国家统计局测算，

5 月份，4 个一线城市二

手住宅销售价格环比上

涨 0.6%，涨幅比上月回落

0.2 个百分点；31 个二线

城市和 35 个三线城市二

手住宅销售价格环比分

别上涨 0.4%和 0.2%，涨幅

比上月均回落 0.1 个百分

点。

易居研究院智库中

心研究总监严跃进说，从

各个城市的二手房市场

来看，总体上涨幅扩大的

动力在减弱。对二手房的

监管成为今年的亮点，一

些高价项目挂牌和交易

受到监管，部分城市严打

炒作学区房，这些措施有

助于促进二手房价格的

稳定。

具体来看，备受关注

的北上广深二手房房价，

北京、上海和广州环比分

别上涨1.1%、0.7%和0.9%，

涨幅比上月分别回落0.1、

0.2 和 0.3 个百分点；深圳

由 上 月 持 平 转 为 下 降

0.1%。

“随着二手房价格管

控出现效果，深圳二手房

价格首次出现下调。”中原

地产首席分析师张大伟

说，这是从 2019 年 7 月以

来深圳二手房价格第一次

下调。

在 70 个大中城市中，

北京、徐州和重庆为二手

房价格涨幅居前的城市，

分 别 达 到 1.1% 、1.1% 和

1.0%。分析人士表示，需要

对北京这样具有“风向标”

作用的一线城市房价波动

保持警惕，防止对房地产

市场预期产生不稳定影

响。

国家统计局数据显

示，5月份，4个一线城市新

建商品住宅销售价格环比

上涨 0.7%，涨幅比上月微

扩0.1个百分点；31个二线

城市和35个三线城市新建

商品住宅销售价格环比分

别上涨 0.6%和 0.4%，涨幅

均与上月相同。

2021 年开年以来，部

分城市楼市热点不断，各

地密集出台调控政策措

施。据中原地产监测数据

显示，前5月全国房地产调

控政策落地234次。以广州

为例，4 月以来，当地调控

持续加码，加大土地端供

应，部分区域“限房价、竞

地价”，广州9区住房增值

税征免年限从 2 年提高至

5年，并进一步收紧人才购

房政策。

从房价环比上涨城市

数量变化来看，5 月份，新

建商品住宅价格环比上涨

的城市数量有 62 个，与上

个月相同；下跌的城市有5

个；3 个城市房价环比持

平。其中，环比最高增幅为

重庆的 1.9%；最大降幅为

大理的-0.4%。

安永大中华区房地产

行业主管合伙人汤哲辉

说，整体来看，2021 年 1 至

5 月份全国房地产市场继

续保持了较快增长态势，

销售面积和金额均创历

史同期新高，但随着政策

调控的效果显现，全国商

品房销售面积和销售额

同比增幅收窄。从区域市

场活跃度来看，各地市场

冷热不均，部分地区一二

手房产交易市场价格倒

挂。

据国家统计局数据，

1~5 月份，我国商品房销

售面积 66383 万平方米，

同比增长 36.3%，比 2019

年同期增长19.6%。商品房

销售额 70534 亿元，增长

52.4%，比 2019 年同期增

长36.2%。

“销售活跃、房价上涨

仍是主流，但在各地密集

调控下，房价涨幅出现收

窄，特别是政策调控力度

相对较大的部分城市，明

显出现上涨放缓趋势。”张

大伟说。

汤哲辉认为，我国房

地产市场调控政策处于收

紧状态，金融监管力度持

续加强，部分热点城市仍

有政策加码的预期，且土

地集中供应，土地出让金

划转税务部门征收政策的

出台，均会对未来楼市产

生影响。下一步房地产市

场仍需坚持“房住不炒”定

位，从供需两端发力，围绕

稳地价、稳房价、稳预期，

加大调控力度和精准度，

并加强整顿规范市场秩

序。

“618”期间，天猫上

老字号整体成交突破 10

亿 元 ，京 东 平 台 300 多

个 老 字 号 销 量 翻 番 ；4

月 28 日~5 月 12 日第三

届“双品网购节”期间，

老字号销量同比增长超

三成……热销数字背后，

是老字号在“国潮热”中

愈发重要的分量。“网红”

如何变“长红”？

火了，老字号

提起内联升，你想到

的是什么？

黑色的中老年布鞋？

还是传统的旧式靴子？在

你打开内联升网店，或走

进其快闪店后，这种固有

印象就会被颠覆。

取而代之的是复古

的翘头手工千层底布鞋，

搭配汉服的尖头织锦布

鞋，以及有着王者荣耀、

如懿传、大鱼海棠等 IP

文创元素的爆款……五

颜六色的鞋子，让人们感

受到这个有着 168 年历

史老字号身上满满的年

轻味。

“减龄”后的内联升

销售更火了。内联升副总

经理程旭告诉记者，今年

“618”期间，内联升线上

销售450万元。其中，5月

22 日新推出的皂鞋，上

市两周就卖了 100 多双，

火爆程度出乎意料。

做奶糖的大白兔推

出奶糖味香水，同仁堂

做起阿胶面膜，凤凰自

行车打造电动助力自行

车……越来越多老字号

正加速变身“新国潮”，与

年轻人打成一片。

电商平台销售数据

也 印 证 了 老 字 号 的

“火”。“618”期间，天猫

首次为老字号设置专属

会场，整体成交突破 10

亿元。“双品网购节”期

间，回力、百雀羚、大白

兔等成为拼多多“百亿

补贴”频道的热销品牌。

清明节期间，美团推出

“老字号嘉年华-迎春献

礼”活动，中华老字号品

牌交易额比 2020 年同期

增长127.7%。

商务部数据显示，为

期15天的第三届“双品网

购节”期间，国产品牌网

络零售额占比达 73.8%，

老字号品牌销售额同比

增长33.5%。

老字号何以日益成

为“抢手货”？中国社科院

财经战略研究院研究员

依绍华说，消费升级背景

下，消费者更关注品质和

个性化需求，有着长久文

化积淀和质量承诺的老

字号，不断创新产品和营

销方式，能更好地增强消

费者的品牌认同感。

变young，这么玩

如果提到老凤祥，你

只想到珠宝玉石，那就落

伍了。如今，老凤祥眼镜、

老凤祥腕表销售火爆，让

这个有着170多年历史的

老字号更多出现在人们

生活中。

“老凤祥已经从传统

工艺领域向时尚文创产

业转型。”老凤祥首席发

言人王恩生说，既传承百

年非遗手工制作技艺，又

加入现代科技创新材料，

老凤祥的“潮品”体现了

传承为本、创新为魂的理

念。

天猫数据统计，每年

有 4000 万“95 后”在天猫

为老字号“打 call”。年轻

人喜欢老字号，不仅因其

历史悠久、手艺精湛，更

在于它们能跟时代接轨、

与新需求合拍。

“变 young（年轻）”，

老字号有多种“花式”玩

法。

打造联名款。日前，

百年老字号青岛啤酒结

合北京 2022 年冬奥会推

出一款“可以 DIY”的啤

酒罐：在瓶身上印的“好”

字前，消费者可以自行填

写词语。中国好、生活好、

胃 口 好 ……“ 国 潮 看 好

罐”一经上市，便收获大

量网友好评，也掀起了年

轻人的爱国情怀。

借助新平台。“触网”

近10年的内联升，去年疫

情期间玩起直播。程旭

说，现在直播收入能占到

部分门店月收入的三分

之一，转变了“坐店等客”

的传统模式。

推出新产品。成立于

1921年的五芳斋，通过京

东平台充分调研用户消

费特征和偏好，推出多个

“爆款”定制商品。“618”

第一周里，五芳斋在京东

平台销量同比增长超 10

倍。

京东大数据研究院

首席数据官刘晖说，老

字号品牌所秉承的工匠

精神与产品创新相辅相

成。重视用户细分需求

和体验，不断提升技术、

设计、服务和营销水平，

这是老字号“永葆青春”

的核心。

潮起，新未来

抓住“国潮”崛起势

头，老字号如何从“网红”

到“长红”？

专家指出，在消费升

级背景下，“国潮”崛起激

活了中国传统文化，也为

具有传统文化特色的老

字号品牌复兴提供了契

机。

不久前商务部发布

的一份调查显示，经商

务部认定的 1128 家中华

老字号企业中，84%的企

业在 2019 年处于盈利状

态，年营业收入 5000 万

元以上的占比近50%。老

字 号 复 兴 仍 有 广 阔 空

间。

事实上，老字号发展

也面临共有难题：电商落

地效果欠佳、产品更新迭

代缓慢、品牌力薄弱等，

亟须解决。

依绍华说，要做到

“长红”，老字号更要有忧

患意识，在坚守的同时做

好创新，注重品牌延伸，

拓展经营领域，加载服务

功能，增强消费者的体验

价值。

“老字号要将博大文

化、创新科技、强大制造

和广袤市场融合在一起，

才不会只是一阵潮流，而

成为真正引领‘国潮’的

品牌。”依绍华说。

老字号变身“新国潮”，“网红”如何变“长红”？
文/新华社记者 于佳欣 周 蕊

5月份二手房价环比涨幅回落 调控效果逐渐显现
文/新华社记者 王优玲


