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“一起吃路边摊的日子”曾是

许多人闯荡城市的宝贵记忆。这几

年，地摊经济虽然带动了地摊数量

快速回升，但坐地涨价的“地摊”，

多了一些网红气质，少了一些实惠

品质；多了一些颜值，少了几分价

值。不知不觉中，“吃路边摊”竟快

成高攀不起的消费。

花样和价格高歌猛进

曾经的路边摊凭借着物美价

廉、营业时间灵活，抚慰了无数深

夜打工人的身体和灵魂。如今的地

摊有些变了样：摆摊的人越来越

多，摊主越来越年轻，花样和价格

高歌猛进。年初在中部某夜市一个

名为“爱情”的麻辣烫摊位前，上演

了一碗素菜麻辣烫被索要 106 元、

消费者不得已报警的场景。对此老

板回应：“若无资金，请勿光顾；若

无困扰，请勿兴风作浪！”

“烧鸟串 6 个，紫菜寿司卷一

根，173 元，明明可以抢，却还给了

你几个烤串。”网友“茄子”在社交

平台晒出了在合肥绿轴公园地摊

的花销，引来网友声援。“随便几个

炸串要 40，一个浇头粉 35，夹点带

荤的冒菜要 100 多，没有店里好吃

卫生，却比店里贵不少。”人头攒动

的众多夜市中，这样的疑问比比皆

是。

究竟是什么时候，一些地摊变

得这么贵的？“地摊=便宜”是传统

的消费认知，而现实是，“地摊≠便

宜”。“一份煎饼果子地摊标配 12

元，而店铺标配 6 元。一碗冰粉如

今到手24元，记忆中明明只有6元

嘛！”网友这样评论。翻倍甚至数倍

的增长，让消费者的怒气值也在蓄

力。

暑期里，各地夜市摊位繁多，

小吃的颜值妆造一个赛过一个：一

根玉米浇上芝士，便成了单价40元

的墨西哥芝士玉米；手工蛋糕插满

塑料卡通插件小朋友们很是喜欢，

4 寸蛋糕要价 158 元堪比迪士尼餐

厅……曾经的路边摊，种类繁多，

物美价廉，不仅可以填饱肚子，还

能抚慰游子的思乡之情。那时，我

们可以毫不犹豫购买一份满满当

当的“快乐”。而如今，三五个人在

地摊吃饱，比在餐厅花费有过之而

无不及，不禁让人在逛的时候替荷

包捏一把汗。

消费者吐槽“地摊刺客”

为什么会有越来越多的“地摊

刺客”呢？其实，不仅消费者吐槽，

一些地摊摊主也有一把辛酸要诉

说。因摆摊门槛较低，许多人纷纷

尝试在公共场所摆摊。但事实没有

想象得那么简单，某中部省会城市

一条街道被网友称为第一大夜市，

招商时这些摊位的价格每个月仅

几十元，如今摊位费已经涨到一个

月 800 元。即便这样还是会有很多

人将摊位租下，然后再以更高价格

转给其他商户赚取差价，转来转去

导致摊位身价翻倍。起步价如此

高，小吃价格能不涨吗？

除了上涨的摊位费，流量驱

使、网红效应也让许多摊主的心

态发生倾斜，在创业中迷失了方

向。

嗞嗞作响的烟火、挥汗如雨的

摊主、响亮的吆喝声，是我们对地

摊固有的印象。而现在的地摊堪比

“网红博主”秀场。化着浓妆的女摊

主在网红手打柠檬茶的摊位上，不

熟练地制作着饮品，身边围着几个

高音开播的手机支架……开着大

G、宝马来出摊的“合伙人”们不仅

占道停车，还大秀肌肉，在嘻哈打

闹中制作着餐饮，看不出做生意的

精心和用心。

网红地摊有个共同的特征：

贵。所谓地摊，就是以贴近百姓、物

美价廉的食品、货品为主。如今“高

定”“私定”也挤入地摊行列。北京

市区一商场前临时搭建的小型地

摊集市，不仅需要20元一位的入场

券，商品价格也是十分“高端”。驱

蚊灯、木雕、玩偶，原本稀松平常的

集市商品，打上了“设计师”标识，

就变成 4 位数的限定款。还有不少

辨不清真伪的奢侈品牌在售卖，问

及货品来源就是“私密渠道”。不少

买了票进场的消费者只觉得自己

是“大冤种”。

创业初衷是好的，但是干着干

着心态就歪了。过去摆摊只为赚点

小钱，而现在一些摊主，似乎想通

过地摊走红，走向财富自由。

重新找回低成本快乐

网红效应或社交媒体的推广，

或许会使有的路边摊变得热门，摊

主利用这种流量实现财富自由，但

更多想一口吃成胖子的摊主品尝

到的是失算的苦果。高价带来的是

消费者的流失和口碑受损，摊位的

“血条”见底，一些摊主不得不重新

审视自己的价格策略。

对于一些低收入人群，高攀不

起的地摊会使他们的“快乐成本”

变高。路边摊的优势本来就是亲

民，如果失去这一优势，其独特的

吸引力自然会随之消失。

摊主可以根据季节、市场等变

化，适当调整价格。旺季可以提高

一些，反之淡季就给予一些优惠。

无论什么情况下，摊主都不能过于

浮躁，一味盯着涨价，谋求挣快钱，

而要着眼于用更好的质量和服务

留住消费者，用真诚与努力赢得顾

客的认可与支持。这才是长久的经

营之道，也能借此获得消费者的理

解和包容，认识到价格适当波动背

后的苦辣酸甜。

网络流量既可能赋能实体经

济，也可能挤兑实体经济。网红摊

主在一天天增多，管理部门恐怕还

要在细化管理上花些力气。一方

面，市场监管、交通、质监等部门应

加强合作，开发可实时监控摊位数

量、位置以及可申请摊位的 App，

面向摊主和消费者开放，掌握一手

数据，摸清地摊家底；另一方面，要

积极引导网红摊主在线上推介吸

引客流的同时，线下也要努力提升

摊位产品质量。

行业协会等各方力量也应积

极行动起来，通过有效的监管、引

导和支持，营造健康有序的市场环

境，路边摊才能够在城市中持续焕

发活力。

地摊生意没有捷径，唯有真诚

才是“必杀技”。

（据《半月谈》）

“地摊刺客”频现，我们还能有低成本快乐吗？
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