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新报讯（草原云·北方新报记

者 马丽侠） 6 月 15 日，呼和浩

特市文旅广电局举办 2026 端午节

文旅体商系列活动推介会，呼和浩

特市体育局在会上进行了赛事推

介。端午节期间，两场超有看点的

体育盛事精彩来袭，赛事直接把体

育、草原风光、特色美食、本地商贸

全部融合在一起，让大家真正实现

跟着赛事逛青城，开开心心过端

午！

第一场：6 月 20 日，北方足球

训练基地，2026内蒙古足球超级联

赛，呼和浩特队对战阿拉善队。赛

场周边布置了文旅小吃市集，专门

做了“看球赛、品青城美食”主题活

动。现场烧麦、羊杂、咸奶茶、手把

肉管够，还有非遗手作、草原乐队

现场演出。大家看球加油的间隙，

既能大口品尝地道草原味道，还能

带走特色伴手礼，沉浸式感受草原

风情。

第二场：6 月 21 日，敕勒川公

园，奔跑内蒙古·青城公园 10 公

里系列跑。这是专门为全民健身

打造的活动，把城市风景和草原

户外特色完美结合。10 公里跑道

贯穿公园整片绿植，沿途设置亲

子游玩区、草原文化打卡点，还

有露营休闲区域。不管是经常训

练的专业跑者，还是带着老人孩

子出门散心的家庭，都能参与。

不 用 拼 速 度 ，主 打 一 个 尽 兴 自

在；没有门槛限制，只为享受运

动快乐。

值得关注的是，每一场赛事都

不只是单纯的竞技比赛，呼和浩特

体育部门把赛场和各大景区、商

圈、夜市深度绑定。联合文旅部门

推出赛事景区联票、完赛选手专属

福利礼包，还开通观赛专属直通

车，出行游玩全都安排妥当，省心

又省力。

一场足球酣战、一场城市慢

跑，以体育搭桥，靠文旅添彩。真心

欢迎全国各地朋友来呼和浩特，过

一场满是汗水、美食与欢声笑语的

特色端午！

端午期间跟着赛事逛青城

内蒙古首家机器人6S店落户康巴什

在康巴什，一家特殊的“6S”店即将开门迎客，这里的主角不是汽车，

而是能跑、能跳、能对话、能服务的各类智能机器人。近日，记者走进位于

通元大厦的内蒙古首家机器人6S店，400平方米的展厅内，100多台机器人

各显神通。

“所谓6S，就是在传统汽车4S店，销售、售后、零配件、信息反馈的基础

上新增了租赁和个性化定制服务。”内蒙古灵帆科技有限公司创始人郭凡

钰向记者介绍。

记者在现场看到，曾登上春晚的宇树 G1 EDU2 人形机器人动作流

畅、步态自然，与数字华夏联合智元打造的“五小福”系列机器人轮番展示

舞蹈和空翻特技。一旁的机器狗越疆路虎X1和宇树GO2 PRO可以灵活

穿梭于模拟障碍赛道。还有加速进化K1人形机器人现场展示踢球、射门，

它曾斩获RoboCup机器人世界杯KidSize组冠亚军，如今已成为全国近百

所中小学AI课堂的“助教”。

除了这些“明星产品”，商用服务机器人同样引人驻足。大象安泰的仿生

接待机器人“小美”拥有15个面部自由度和高度拟人化的表情，可呈现微笑、

眨眼等细腻表情与肢体动作；哈工天愈的“天眼”AI健康筛查系统只需人脸扫

描90秒，即可完成心率、血氧、疲劳状态等多维度健康评估；安诺机器人冰淇

淋机则凭借45秒全自动出餐，成为现场最具“烟火气”的科技产品。

郭凡钰告诉记者，展厅内的机器人品类覆盖了家用、商用、工业、特种

等多个领域。项目一期以实体门店为核心，打造沉浸式展厅，同步开展科

技进校园、团体研学活动，面向企业与个人提供销售、租赁、定制、维保等

全周期服务。二期计划升级为专业研学基地，开设机器人构造、编程等实

操课程，深化校企合作模式，定向培养适配本地产业发展的专业科技人

才。三期则规划打造机器人主题街区与科技综合体，构建全域产业生态。

“商务局通过招商对接，让内蒙古首家机器人6S店落地康巴什，填补

内蒙古地区机器人产业市场的空白，激发市场活力，助力康巴什科技产业

升级。”商务局工作人员王震告诉记者。

目前，这家机器人6S店正在试营业，计划7月正式开门迎客。

（据康巴什发布微信公众号）

【相关新闻】

端午假期来塞上老街看“驼道”主题巡游

新报讯（草原云·北方新报记者 马丽侠） 为活化万里茶道文化遗

产、擦亮呼和浩特文化名片，2026 年端午节期间，呼和浩特市文化旅游广

电局将在玉泉区大召历史文化旅游区及塞上老街举办“驼道”主题巡游活

动。活动时间为6月19~21日的每天15:00。

活动以驼队巡游为主线，设敬舞启程、驼舞巡游、古街欢融、通商繁荣

4个篇章，融入《敬》《采茶》《斗茶》《驼舞》等原创舞蹈及呼麦、马头琴、杂技

等民俗互动，再现茶道商贸盛景与多民族交融风情。

此次巡游活动打破传统舞台的物理局限，将整个塞上老街街区化作

沉浸式表演空间。通过完整的叙事线串联历史节点，让每一位游客都能亲

身“走进”历史长河，获得跨越时空的强烈代入感与情感共鸣。

节目编排融汇蒙古族风情、江南雅韵、古代市井与国际元素，生动诠

释“各美其美，美美与共”的深厚内涵，展现不同地域文化在茶叶贸易中碰

撞、交流与共生的历史图景。

据介绍，此次活动旨在将文化IP与塞上老街的商业生态深度绑定，既

提升街区的文化底蕴与品牌价值，又为商户引流聚客、创造商机，成功实

现文化传承与商业效益的双向赋能、互利共赢。


