
新报调查4
2026年7月28日 本版主编：何 娟 版式策划：兰 峰 责任校对：绍 文

这个夏天，呼和浩特火出了

圈。演唱会、音乐节、足球赛事轮番

登场，一场场高人气文体活动接连

落地，让首府热度不断攀升。记者

通过走访赛场、商圈、夜市、敕勒川

草原活动现场发现，源源不断的外

地游客涌入青城，城市烟火气、热

闹劲儿十足。如今的呼和浩特，早

已不靠单一景区“吸客”，而是凭生

态优势、暖心服务、多元场景留住

游客，实现从“一时流量”到“长久

留量”的转变。

生态优势拉满

7 月 4 日、5 日，2026 呼和浩特

草莓音乐节在敕勒川草原激情开

幕，两天共吸引近9.6万人次到场，

人气远超北京、哈尔滨同期同类型

活动。

草原晚霞搭配绝美彩虹，独特

的户外舞台画面刷屏各大社交平

台，不少游客直言“专为草原景色

而来”。活动期间，大批外地年轻人

结伴而来，打卡草原风光、沉浸式

听歌……山西游客张蕙说：“第一

次在草原上听音乐节，感觉太美

了。粉紫色的火烧云，从天边漫开，

两道彩虹一前一后横跨草原。晚风

裹着青草味儿，扑面而来，这里的

景色是其他城市复制不了的……”

为何越来越多大型活动首选

呼和浩特？内蒙古自治区社会科学

院社会学研究所马钰琦给出专业

解读：呼和浩特文旅走红绝非偶

然，核心是拥有高、广、凉、异四大

独特优势。呼和浩特的区位高度、

全覆盖的文体商旅资源、舒适凉爽

的夏季气候、草原与都市交融的独

特气质，让这座城市格外适配大型

演艺、体育赛事和青年潮流活动。

“游客们不再是单纯来看风

景，更多是追求松弛的体验感。”马

钰琦说，大家来呼和浩特，是为独

特的生活体验、情绪价值而来，这

也是青城持续出圈的核心密码。

场景全面开花

不止音乐节火爆出圈，今年以

来，呼和浩特文体商旅多点开花。

中国（呼和浩特）演出交易会汇聚

全国演艺资源，助力本土文化走向

全国；内蒙古足球超级联赛持续开

赛，赛场呐喊声点燃全城活力；各

大演唱会轮番上演，吸引全国各地

年轻游客前来打卡。

记者在走访市区商场、夜市、

街头发现，和往年单纯逛景区不

同，今年很多游客行程更加丰富：

听完演唱会逛夜市、看球赛后游草

原、参加展会打卡城市街巷，沉浸

式感受青城烟火气。

市民王先生坦言：“这几年城

市变化太大了，夏天经常有活动，

随处能看到游客，家门口越来越热

闹，我们也爱逛夜市、去草原、看赛

事，生活氛围感越来越强。”

马钰琦分析称，呼和浩特文旅

已完成转型，从过去单一观光旅

游，变成全域沉浸式城市体验。文

体活动搭建全新消费场景，让游客

从“到此一游”变成“深度体验”，城

市整体吸引力大幅提升。

服务暖心到位

人气越火爆，越考验城市治理

能力。数万游客集中涌入，交通疏

导、安全保障、便民服务、市场秩

序，每一个细节都关乎城市口碑。

记者参加几次大型活动后感受到，

呼和浩特的细致服务，是留住游客

的关键。

草莓音乐节举办期间，呼和浩

特调配 660 辆接驳车保障出行，安

排警力、安保、志愿者全员值守，1

小时高效疏散数万观众。现场免费

发放雨衣、冰镇酸奶，配齐母婴室、

休息区、移动卫生间，同时融入马

头琴展示、搏克互动、非遗市集等

本土特色，让潮流活动兼具草原风

情。

从演唱会、足球赛事，到各类城

市文体展会，呼和浩特在一次次实

战中，打磨出成熟的跨部门联动保

障机制。规范有序的环境、贴心周到

的服务，让外地游客好感度拉满。

河北游客李先生对记者说：

“本来打算看场演出就走，没想到

城市服务这么好，交通方便、物价

合理、当地人也热情，干脆多留两

天，好好逛一逛。”

业态深度融合

据记者了解，呼和浩特打破行

业壁垒，推动文旅、体育、餐饮、住

宿、文创、农牧产品深度融合，打通

“吃住行游购娱”全链条。目前全市

推行票根引流模式，凭演唱会、足

球赛事票根，可享受景区、商圈、餐

饮专属优惠。不少游客观演、观赛

后，选择逛老街、吃烧麦、买文创、

游草原，拉长了停留时间，带动夜

间经济、乡村文旅全面升温，真正

实现“一场活动、全域增收”。

“呼和浩特文旅发展的成功，

是将演出票、赛事票、夜市、文创、

交通等场景联动起来，让游客形成

‘看演出-游城市-吃美食-买产

品-再传播’的完整链条。”马钰琦

表示，呼和浩特的优势在于不单纯

堆砌活动，而是整合城市所有资

源，把一次性过路客流，转化为城

市持续消费力和长久口碑。

持续打磨升级

面对持续走高的文旅热度，呼

和浩特也在主动补齐短板、谋划长

远，避免热度“一阵风”、活动同质

化。

马钰琦建议，呼和浩特文旅未

来升级方向是从“活动出圈”走向

“品牌沉淀”。主要实现五大升级：

从办活动向树品牌转变、从外来演

艺向本土原创转变、从夏季火爆向

四季常青转变、从服务游客向全民

共享转变、从看流量数据向重品质

口碑转变。

“呼和浩特未来要做的，不只

是吸引游客‘来’，还要让游客‘留

下来’‘还想来’‘愿意推荐别人

来’。”马钰琦认为，呼和浩特未来

文旅发展的核心，是要建设一座

“可体验的城市”，把生态优势转化

为休闲优势，把文化资源转化为体

验优势，把大型活动转化为产业优

势，把暖心服务转化为城市口碑。

只有这样，呼和浩特才能从阶段性

出圈走向长效性生长，从文旅热度

走向城市品牌，从活动经济走向可

持续的文旅产业生态。

文·摄影/草原云·北方新报记

者 刘睿睿 首席记者 牛天甲

文体盛宴持续上演！呼和浩特实现“流量”转“留量”
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