
北疆观察

以文化赋能经济、以经济活化文化，用资源禀赋激发地区活力，以文化
IP 赋能产业发展，内蒙古的文化产业定能在更广阔的领域碰撞出绚丽火花，
持续释放高质量发展新活力

初秋的内蒙古是多彩的、火热的，是充满
文化浓香的。8 月 29 日至 9 月 2 日，第八届内
蒙古自治区文化产业博览交易会在呼和浩特
举办。展会现场，自治区及全国各地的多彩
文 化 、前 沿 科 技 、知 名 IP、文 产 项 目 同 台 亮
相。火爆出圈的青城伴手礼、精妙绝伦的毛
绣技艺、身临其境的溯源西辽数字体验等“文
化大餐”够味儿又过瘾，为观众带来精神盛宴
的同时，也为文化产业发展带来更多惊喜和
可能。

文博会为什么越来越“出圈”？这背后，既
有全国各地如火如荼开展文化产业发展实践
的有效推动，也是人们对多样化、个性化、高品
质文化供给持有更高期待的真实反馈。当前，
我国文化产业已进入经济建设的主战场，成为
经济增长的新动能、新引擎，文化产业增加值
占 GDP 比重正逐年提高。内蒙古正在积极探
索，加快发展新型文化业态，形成更多新的文
化产业增长点。数据显示，2024 年一季度，全

区 163个规模以上文化及相关产业企业实现营
业收入 31.7 亿元，同比增长 6.7%；文化新业态
特征较为明显的 16 个行业小类实现营业收入
1.9 亿元，比上年同期增长 75.3%，全区文化消
费潜力有效释放，文化产业保持稳中有进的发
展势头。

新时代发展文化产业大有可为、大有作
为。党的二十届三中全会提出，要“健全文化
产业体系和市场体系，完善文化经济政策”“探
索文化和科技融合的有效机制，加快发展新型
文化业态”“健全文化和旅游深度融合发展体
制机制”，为加快文化产业发展指明了前进方
向、注入了新的动力。内蒙古作为农耕文明与
游牧文明的交汇地带，自古就是不同文化碰撞

融合的舞台。悠久的历史、壮丽的风景、多民
族文化的交汇融合，积淀形成了内涵丰富、特
色鲜明的北疆文化，为内蒙古文化产业发展提
供了坚实基础。我们要不断健全现代文化产
业体系和市场体系，优化营商环境，推动各类
文化市场主体发展壮大；要聚力打响北疆文化
品牌，搭平台、聚合力，全方位展现内蒙古厚重
的文化底蕴与产业发展成果，提升北疆文化品
牌传播力、影响力，让北疆文化“润物细无声”
融入大众生活。

创 新 创 造 是 文 化 的 生 命 所 在 ，文 化 与
科技的结合 ，是双向奔赴 、双向赋能。戴上
VR 眼 镜 ，就 能 体 验 在 草 原 上 策 马 奔 腾 、拉
弓射箭；穿上特制“背包”，就能瞬间穿越回

4500 年 前 的 古 埃 及 村 落 ；只 需 站 在 固 定 区
域 完 成 形 象 及 动 作 采 集 ，即 可 生 成 专 属 的
数 字 孪 生 形 象 …… 透过文博会这扇窗，扑面
而来的“科技范儿”让我们感受到，数字前沿
科技的市场化运用，往往是从创新文化消费
寻找突破口，而文化消费市场对新产品的认
可，又反过来刺激数字前沿科技的研发和创
新，两者相得益彰。只有让“文化+科技”深度
融合，全面打通文化创作、消费、传播等环节，
以科技提升文化产品创意能力和表现力，驱
动文化产品和服务供给专业化、智能化、多样
化，才能促进文化产业的高质量发展，为加速
培育文化领域的新质生产力蓄势赋能。

文化与经济从来都是紧密相联、不可分
割的。以文化赋能经济、以经济活化文化，用
资源禀赋激发地区活力，以文化 IP 赋能产业
发展，内蒙古的文化产业定能在更广阔的领
域碰撞出绚丽火花，持续释放高质量发展新
活力。

释放文化产业高质量发展新活力
◎籍海洋

从指导农户种植农作物，到进
行农产品品牌推广，再到举办研学
活 动 …… 在 农 村 ，有 一 批 乡 村
CEO 正 活 跃 在 田 间 地 头 。 近 年
来，随着乡村振兴战略的深入实
施，不少人才投身乡村这片热土，
渐渐衍生出了乡村 CEO 这一新职
业，他们将村庄品牌化运营，打造特色项目，
发展特色产业，吸引游客或企业投资以推动
当地经济发展。

所谓乡村 CEO，也叫乡村主理人、乡村运
营师、农村职业经理人……他们既懂农业技
术，又会市场营销，还能玩转电商直播，带着
农民打造特色项目、发展特色产业、开发特色
旅游，为传统农业转型和乡村振兴注入了新
元素与新动能，可以说他们是新农人更是兴
农人。

乡村振兴，人才是关键。当前，随着乡村
振兴战略的深入实施，越来越多的新农人选
择植根于乡村、创业于乡村，成为引领新农
民、发展新农村、托起新农业的乡村 CEO。但
从全国来看，乡村 CEO 缺口还很大。因此，

各地要采取多种措施和手段加快培养更多知
识、有能力、有追求的乡村 CEO，并引导鼓励
他们在田野里播撒希望，以自己的知识与能
力点燃乡村振兴新火种。

一方面，要根据当地发展实际和产业特
色、发展规划，出台相应的乡村 CEO 引进政
策和使用机制，以优良的创业环境和远大的
发展前景吸引有想法的年轻人特别是高层次
电商人才和具备企业家精神、拥有经营村庄
先进理念的综合型人才返乡入乡，并在生产
用地、资金贷款、税收缴纳、发展空间、创新平
台以及社保、医疗、住房、子女教育等方面予
以支持，让乡村 CEO 能享受更多的阳光雨
露，进而成为乡村发展的关键变量。

另一方面，要根据广大农民自身的知识

结构和种植特长，建立完善规
范化、常态化、专业化的培训机
制 ，尤 其 要 针 对 机 械 化 、自 动
化、智能化在农业生产中被频
繁应用以及农村旅游发展势头
猛进的特点，及时邀请专家学
者对农民进行相关的知识和技

能培训，培育一批有文化、懂技术、会经营的
本 土 人 才 ，使 他 们 顺 应 现 代 农 业 发 展 的 节
拍，把最新的农业科技知识运用到实际生产
活动中，成为做给村民看、带着村民干的本
土乡村 CEO。

当然，作为到乡村创业的新农人，也要认
真分析当地农业发展的实际，认真研判投入
产出、供需关系、市场占有等现状与前景，精
准选择有基础、有前景、有市场的地方特色产
业，做到既脚踏实地“关心粮食和蔬菜”，又

“面朝大海”眺望市场和未来。同时主动与老
农人结对子、交朋友，向他们传授先进的生产
方式、管理技术、经营理念、运作模式等知识，
为乡村发展不断注入新活力、带来新希望，成
为群众赞赏的兴农人。

【来论】

让更多乡村 CEO大有作为
◎袁文良

【出处】

（宋）陆游《苦笋》

【原典】

藜藿盘中忽眼明，骈头脱襁白玉婴。
极知耿介种性别，苦节乃与生俱生。
我见魏徵殊媚妩，约束儿童勿多取。
人才自古要养成，放使干霄战风雨。

【释义】

“人才自古要养成，放使干霄战风雨”
这两句出自南宋诗人陆游的《苦笋》。这首
诗的大意是说，诗人在粗粮野菜中突然看
到竹笋，好像脱去襁褓的白玉般的婴儿，不
觉眼前一亮。竹笋初生即有节、味苦涩，故
其“苦节”与生俱来。它让诗人不禁想到以

“犯颜直谏”著称的唐朝名相魏徵，其刚直
不阿的性格常令人难以接受，但是唐太宗
却格外器重他，委之以大任。诗人看到苦
笋正如唐太宗看到魏徵一样，不嫌其苦，反
觉其可亲可爱。诗人劝儿童不要多拔苦
笋，而要任由它们生长。诗的末尾以议论
作结，一语点明主旨：人才自古都是培养而
成的，要给他们做事的舞台，放手让其直冲
云霄，经历风雨磨砺，方能长成大才。全诗
将竹笋人格化，象征天生具有高洁、耿介精
神品格的人才。

陆游是我国文学史上著名的爱国主
义诗人，其毕生理想是北伐抗金、收复中
原。然而他一生受尽打压，几度沉浮，所
以他对于“人才自古要养成”的感受十分
深刻。诗人写这首诗时刚刚从抗金前线
返回。金戈铁马的艰苦生活让其雄心更
壮、斗志更坚,唱出“从军乐事世间无”“战
场横尸胜床笫”等豪语。“放使干霄战风
雨”正是诗人叱咤沙场、战风斗雨的真实
写照。

【启悟】

功以才成，业由才广。人才是治国的
基础，是事业成败的关键。但现实中，千
军易得，一将难求。好的人才就如同参天
之树，必须注重平日培植，使其经风历雨，
才能茁壮挺拔。正如 《汉书·李寻传》所
言：“马不伏枥，不可以趋道；士不素养，不
可以重国。”骏马如果不伏枥秣食，就不能
驰骋远道；人才如果不长期培养，就无法
为国效命。

刀在石上磨，人在事上练。人才不是
轻易就能培养出来的，坚强的品质、非凡的
才能往往出自艰难困苦的磨炼、荆棘崎岖
的砥砺，必须放手让他们接受历练、经受锻
炼。自古英雄多磨难，从来纨绔少伟男。
文王拘而演《周易》；仲尼厄而作《春秋》；屈
原放逐，乃赋《离骚》；左丘失明，厥有《国
语》……细数古今风流人物，无不是生于磨
难、勤于劳作之人。相反，不结“千层茧”，
难长“冲天翅”。那些安闲、懒惰、恶劳之
人经受不住风雨磨砺，自然壮实不了筋骨，
也长不成参天大树。

人才自古要养成，放使干霄战风雨。
实践是人才成长的沃土。纵观当下，很多
年轻干部都是“三门”干部：从“家门”到

“校门”再进“机关门”，亟需让他们在大
风大浪中去摔打，多接“烫手山芋”，多当
几回“热锅上的蚂蚁”，不断强胆魄、磨意
志 、练 本 领 ，在 磨 砺 中 成 长 、在 斗 争 中 成
才。读好“无字书”、进好“百家门”、行好

“ 万 里 路 ”，深 入 实 践 学 活 知 识 ，练 真 本
领，如此方能扛得了重活、打得了硬仗、担
得起重任。

实践是大课堂，时代是大舞台。广大
年轻干部要主动投身到服务群众的最前
沿、重大斗争的第一线、改革发展的主战
场，多经风雨、多见世面，在真刀真枪的砥
砺中练就硬脊梁、铁肩膀、真本事，在新时
代新征程展现新担当新作为。

（哈丽琴）

【一家言】

人才自古要养成
放使干霄战风雨

体检的目的是了解自身健康
状况，然而最近有媒体报道，许多
人在体检时遇到过此类情况：体检
机构极力劝说增加一些具有神奇
诊疗效果的检查项目，有的价格高
达数千元。由于缺乏相关知识，或
出于对自身及家人健康的关切，一
些人最终选购了这些项目，但结果并未得到
满意的检查体验。

随着国民健康意识的增强、人口老龄化
进程的加剧，体检日益成为人们了解健康状
态、早期发现疾病线索和健康隐患的刚需。

《中国卫生健康统计年鉴(2022)》数据显示，我
国体检人次由 2009 年的 2.3 亿增长至 2021 年
的 5.49 亿。2023 年，我国体检行业市场规模
达 2356亿元，同比增长 10.6%。体检行业红火
背后，机构推销体检加项、诱导过度体检等问
题日益凸显。

据调查，在一些体检机构，从报到候检到
具体项目检测，再到领取体检报告，都会有工
作人员向体检者推荐一些加购项目。除了通
过体检数据让人产生“必须要查、不能错过”

的焦虑，有些机构推销的体检项目“名字复
杂、技术先进、效果强大”，且价格不低。例
如，号称少量血液就能检测的肝癌筛查项目，
价格约 4000 元；通过粪便检查的肠癌早筛项
目，价格近 1600 元；阿尔茨海默病 3 种微小核
糖核酸检测，价格约 1400元等。

不仅如此，如今的体检套餐也变得越来
越精细化、高端化。据报道，“精英族”“贵宾
族”“压力族”“应酬族”等名目繁多的体检套
餐，每个都包含几十个检查项目，无痛肠胃
镜、经颅多普勒等高大上的检查应有尽有，价
格也从上千元到数万元不等，体检摇身一变
成为高端消费。比如，某头部三甲医院的高
端套餐接近 60 个体检项目，光肿瘤标志物检
查就有 8-12 项，层层叠加，体检收费自然水

涨船高。
体检加项目有必要吗？客

观地说，各类体检项目都有其存
在的意义，深度体检作为常规体
检模式的补充，可以更好地监测
健康状况、判断健康风险，以便
患者迅速应对，尽早介入治疗。

但在利益的驱使下，借助高科技、新技术等名
头力推天价体检则是妥妥的“智商税”。对于
推荐加项，一般是由医生根据体检者的家族病
史、生活方式、生活习惯等因素，并结合基础检
查结果确定是否需要。即使需要加项，也并非
盲目推荐，而是建议深度检查。

因此，对于“神化”的体检加项，也需做一
番“体检”。一方面，依据《健康体检管理暂行
规定》《健康体检中心基本标准(试行)》《健康体
检中心管理规范(试行)》等法规，进一步完善行
业标准，提高准入门槛，规范服务行为，强化日
常监管，尤其要对高端消费严加限制。另一方
面，针对“神化”加项、夸大宣传、制造恐癌心理
等违法行为，发现一起严厉查处一起，倒逼机
构守法经营，促进体检行业健康发展。

【洞见】

体 检 加 项 目 有 必 要 吗 ？
◎付彪

【辣语】

■画里有话共有精神家园

加大支持
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近段时间，“毛坯人生”与“精装朋友圈”的话题
在网上引发热议。“一生要强的中国人”在高原上旅
游缺氧，朋友圈发的却是“纵马踏花享自由”；炎炎
夏日在海边漫步被晒伤，朋友圈发的却是精修的美
图……无独有偶，在另一个严肃的职场领域，也同
样存在这样的问题。有的党员干部为了突出自己
工作勤奋、业务繁忙、业绩突出，开始把“办公地点”
转移到朋友圈，或挑时选点，半夜 12:00 编辑一条

“结束充实的一天”文案；或事无大小，所有工作都
要在朋友圈“晒一晒”“炫一炫”；或将朋友圈发的工
作动态设置成仅领导可见；亦或发动群众力量，让
群众配合上演“摆拍”的桥段。

随着社交媒体的普及，朋友圈成为人们展示生
活、交流思想的重要平台，所谓的“精装朋友圈”，简
而言之，就是将自己的朋友圈精心包装打扮，展示
出想要给别人看到的一面。在工作中，明明可以按
时下班，却要在朋友圈“伪勤奋”“假忙碌”；明明毫
无实绩可言，却苦心孤诣地通过朋友圈博取领导点
赞，这种表现式的工作、展示型的敬业，其本质上都
是形式主义的表现，反映出个别党员干部贪功求
名、急功近利的心理。

过度沉迷于打造“精装朋友圈”，与党的宗旨使
命背道而驰。此种只追求心理安慰和政绩唯上的
行为，容易忽视存在的实际问题和群众的真正需
求，无法推动工作真正干出实效。一些党员干部可
能会为了打造“精装朋友圈”而弄虚作假、欺上瞒
下，严重损害党和政府的形象。

对党员干部来说，需要精心维护经营的不是微
信“朋友圈”，而是自己的“毛坯人生”。“学者非必为
仕，而仕者必为学”，作为党员干部，要始终保持艰
苦朴素的优良作风，甘于“毛坯的人生”，而不是在

“精装的朋友圈”中自嗨。要深入学习党的理论路
线方针政策，牢固树立正确的政绩观，深入基层、深
入群众，切实解决群众最关心关切的问题，为群众
办实事，在工作中求实效，谨防陷入沉浸式自我“演
艺”的泥潭。

相关部门也应该建立健全科学、公正、合理的
考核评价机制，注重实绩和实效的考核，避免单纯
以“打卡式”的表面政绩来评价党员干部，让真正为
群众办实事、解难题的干部得到认可和奖励。要坚
决刹住朋友“小圈子”的演艺之风，在革命同志、群
众的“大圈子”中演绎共产党人的精彩人生。

人生可以“演绎”不可“演艺”
◎田香宁

在北京西二旗大街，山东大汉栾留伟（勇
救 3名落水儿童后牺牲）生前经营的火锅店，
几乎天天满座。顾客有的开车数小时前来，有
的看到新闻先后来了六次……热气腾腾的火
锅店门口，尽是没有抱怨的排队，扔下钱就走
的食客，临时来帮忙的“员工”。

——据《人民日报》
锐评：行善永不孤单，温暖总会延续。火

锅店门口排起的长队，正是大家在用最真挚的
方式表达对见义勇为、乐于助人行为的肯定，
用最朴实的方式表达对一个好人的感谢。

这两天，关于“教育惩戒权”的讨论很多，
起因是刚刚发布的《中共中央 国务院关于弘
扬教育家精神加强新时代高素质专业化教师
队伍建设的意见》明确提出，“维护教师教育惩
戒权，支持教师积极管教”。

——据《南方日报》
锐评：古有“玉不琢，不成器”“严师出高

徒”之说，今有政策法规的明文规定。维护“惩
戒权”，也是在守护教育质量。

“男子称献血8次被告知不能优先用血”，
冲上热搜。据报道，河北廊坊市李先生表示，

“2011年到2020年，我一共献血8次”，近日因
病前往霸州市（由廊坊市代管）第二医院就诊，
需要紧急输血。但是，却被告知由于他近期没
有献血，献血证过期作废了，不能为自己调血。

——据新华网
锐评：血是红的，不能让它淡了；心是热

的，不能让它凉了；献血是无偿的，但它不应是
“廉价”的。这需要我们的制度能更好关怀献
血者、回馈善行。

“网购半斤菊花，干燥剂却占了大半重量”
“下单时，商品详情页宣称一斤大桶装，两桶顶
六桶，然而收货后去掉塑料桶和干燥剂一称，
鸡肉干重量竟不到400克”……随着电商平台
的蓬勃发展与直播带货的兴起，线上消费已然
成为人们生活的关键组成部分。但近期有记
者调查发现，网购商家在商品克重上“耍手段”
的情形屡见不鲜，其中生鲜水果、零食等领域
堪称重灾区。

——据人民网
锐评：网购发展到今天，一些无良商家竟

还在以侵害消费者权益的方式降本逐利，如此
行为消费者不会买账，市场和行业更不能容忍。

前不久，网络主播正式成为国家认定的新
职业，这意味着未来有望吸引更多优秀人才投
身其中，为行业发展注入强劲动力。同时，该
如何面对新职业“入列”带来的机遇与挑战，也
成为各方关注的话题。

——据《北京日报》
锐评：网络主播“转正”既是动力也是压

力，期待主播们以此为新起点，不断提升自身
创新力和竞争力，为行业持续健康发展作出更
大贡献。

近年来，骑行运动热度不断攀升，骑行爱
好者队伍日渐壮大，其中不乏青少年身影，记
者调查发现：不少家长带着不满 12周岁的孩
子约伴上路骑行，甚至跨省长途骑行；一些骑
行社团开设“亲子骑行营”，甚至成人骑行营也
对儿童“来者不拒”，活动安全保障严重不足。

——据澎湃新闻
锐评：任何一项运动要普及开来，都离不

开安全这个前提条件。骑行再热，也不能忘了
安全底线。

当前，支持消费品以旧换新工作正加力推进。补什么？怎么补？消费者十分关心。近日，商务部等 4 部门
印发关于进一步做好家电以旧换新工作的通知，明确一系列具体举措。 王琪 作


