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激活夜间旅游激活夜间旅游 塑造文旅品牌塑造文旅品牌
当前，随着文

旅市场持续火热、
文旅融合日益深
入，国内文旅产业
正迎来前所未有
的发展机遇。在
这过程中，如何打
造具有独特吸引
力的文旅 IP，已成
为各地推动高质
量发展、塑造文旅
品牌的关键。

今年夏季以
来，由乌海市委宣
传部指导、乌海市
文体旅游广电局
支持、乌海市融媒
文化传播有限责
任公司和乌海文
旅集团联手打造
的乌海市首个大
型常态化夜间文
旅项目——“乌海
沙 漠 看 海 音 乐
会”，成功打破了
传统音乐节的地
域和形式限制，以
极致的反差美学
和深度的场景体
验，实现火热“出
圈”，为乌海文旅
产业开辟发展新
路径。

作为乌海市
推进北疆文化建
设提升行动的重
要抓手，“乌海沙
漠看海音乐会”积
极响应自治区“歌
游内蒙古”品牌战
略的创新实践，巧
妙 融 汇 沙 漠、湖
泊、音乐等元素，
将自然景观与人
文艺术有机统一，
为 擦 亮“沙 漠 看
海·中国乌海”旅
游名片注入强劲
动能，也为弘扬北
疆文化提供了可
复制、可推广的鲜
活样本。
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乌海沙漠看海音乐会乌海沙漠看海音乐会

今年国庆假期，连续举办6场的“乌海沙漠看海音乐会”成效
显著，已成为“乌海游”的核心吸引点和流量引擎。该项目成功将
乌海独特的沙漠与湖泊资源同爱国主题、时尚元素进行深度融
合，为广大市民和游客呈现了一场高品质、多维度的文旅盛宴。

音乐会选址于乌海湖西岸——乌兰布和沙漠的“英雄坡”，
舞台设计以老式录音机为造型，与沙漠背景形成强烈视觉对
比，极具创意性。活动期间，每当夜幕降临，原本静谧的乌海湖
休闲度假旅游区在音乐、灯光与烟花的交织中被全面激活。游
客依沙坡而坐，向东可欣赏舞台、湖面与城市夜景构成的层次
画卷，向西则能观赏落日余晖渲染沙丘的壮美景象，形成独特
的北疆夜游体验，极大提升了互动性与传播性。

演出过程中，经典歌曲引发全场共鸣，游客与歌手齐声合

唱，现场气氛热烈。在烟花与篝火的烘托下，活动情绪持续高
涨，欢声笑语与动人旋律回荡于沙湖之间，进一步强化了活动
的沉浸感与感染力。

在“乌海沙漠看海音乐会”的带动下，国庆假期，乌海湖休
闲度假旅游区人气高涨，共计接待游客7.86万人次，同比增长
69.51%；总营业额 665.9 万元，同比增长 75.5%，交通票收入
410万元，二次消费收入255.9万元。

“乌海沙漠看海音乐会”已不仅仅是一场文艺演出，更以其强
烈的视觉冲击力和情感张力，成为市民和游客争相奔赴的“诗与
远方”。它的成功是乌海市在推进文旅融合、创新产品供给方面
的一次重要实践，也为持续弘扬北疆文化、打造“沙漠看海·中国乌
海”旅游名片、繁荣夜间文旅经济发展积累了经验注入了活力。
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经典歌曲引发全场共鸣经典歌曲引发全场共鸣。。

“乌海沙漠看海音乐会”的“出圈”，为众多寻求突破的文
旅目的地提供了宝贵的启示。

深挖地域特性，让资源禀赋成为文旅 IP。乌海市没有盲
目复制其他城市的音乐节模式，而是牢牢抓住了自己最核心、
最独特的资源——沙漠与湖泊共生的奇观。这种启示在于：
文旅创新的根本在于对自身地域特有文化的深度挖掘与创造
性转化。每一个城市都有其独一无二的自然风貌、历史文脉
和生活方式，关键在于如何将这些元素提炼、放大，并与现代
审美、消费需求相结合，打造出属于自己的核心IP。

推动场景赋能，从景点观光到综合体验。未来的文旅竞
争，好的场景体验是关键。“乌海沙漠看海音乐会”证明，单一
的景点观光已难以满足市场需求，成功的文旅项目需要构建
一个融合自然、艺术、社交、情感等多重价值的复合场景。政
府与企业在谋划时，应思考如何通过设计、活动、服务，将一个
物理空间打造为一个能与人产生深度连接的情感空间和生活
现场。

创新表达方式，引发年轻群体情感共鸣。当前，90后、00
后已成为文旅消费的主力军，他们追求个性、注重体验、乐于
分享。“乌海沙漠看海音乐会”以其新潮、浪漫、反差的特质，精
准地切中了年轻人的兴趣点。文旅营销需要学会用年轻人的
语言、在年轻人的平台上进行沟通，创造他们愿意主动分享的
内容，从而实现从“推广”到“共鸣”的转变。

促进产业联动，真正实现“一节带多业”。一场成功的音
乐会，其效益绝不止于门票收入。它要带动的是当地的餐饮、
住宿、交通、特产销售等整个产业链的发展，这便是“文旅+”的
强大拉动效应。此次“乌海沙漠看海音乐会”采取完全市场化
运营模式，从特色美食区的烟火气，到篝火旁的热情舞动，再
到夜空下的璀璨华章，整个活动构建了一个完整的夜间体验
闭环。这不仅标志着乌海市在拓展夜间旅游产品、丰富游客
体验维度上取得了突破性进展，为后续夜间文旅项目的开发
运营树立了标杆，更为其他地区发展夜间经济提供了可复制、
可推广的乌海经验。

“乌海沙漠看海音乐会”的火热“出圈”，是一次基于地域
特色的文化实践。它向我们昭示：在文旅融合的深水区，最大
的蓝海在于对独特性的坚守与对体验感的极致追求。它并非
简单地让音乐在沙漠中响起，而是让沙漠、湖泊与音乐三者共
同谱写了一段关于暖心、浪漫与治愈的诗篇。这启示我们唯
有根植本土，勇于创新，用情感链接用户，用场景创造价值，才
能在激烈的竞争中脱颖而出，让一座城市在人们心中，从地理
坐标升华为心之所向的精神栖息地。

“乌海沙漠看海音乐会”的成功，根植于其对传统文旅活动
模式的颠覆性创新，其核心在于一场深刻的场景革命。

“沙漠”与“海”，是两种截然相反的自然景象，代表着干旱
与湿润、荒芜与生机、静默与澎湃。乌海市巧妙利用乌海湖“沙
中有海，海中有沙”的独特地理风貌，将这种天然的对立统一转
化为无与伦比的场景魅力。在这里，听众脚下是滚烫的流沙，
远望却是波光粼粼的乌海湖，耳边是现代音乐的节拍。这种极
致的物理与心理反差，创造了强大的视觉奇观和话题性，满足
了当代游客追求独特、渴望在社交平台展示“与众不同”体验的
心理需求。这种稀缺性，是其能够迅速“出圈”的首要爆点。

“乌海沙漠看海音乐会”超越了以往“舞台、观众”的单一结
构，将整个沙漠与湖泊带打造成一个宏大的、无边界的音乐会
现场。观众不仅是来听音乐的，更是来体验一种生活方式的。
他们可以在日落时分，赤脚踩在沙子上，感受从湖面吹来的微
风；可以在星空下，围着篝火，与陌生人一同合唱。音乐成为了
氛围的催化剂，而乌兰布和沙漠与乌海湖构成的整个空间，才
是真正的演出本身。这种全身心沉浸式体验，极大地增强了活
动的记忆点和情感附加值，使游客从被动的消费者转变为主动
的参与者与共创者。

在快节奏的都市生活中，人们渴望逃离现有生活、寻求心
灵慰藉。沙漠的辽阔给人以放空的自由，湖泊的静谧给人以安
宁的抚慰，而音乐的共鸣则直接敲击心灵。三者结合，共同营

造了一种强烈的仪式感——这是一场对日常生活的短暂逃离，
一次与自然和自我对话的精神之旅。与此同时，主办方乌海市
融媒文化传播有限责任公司更以“宠客”之心，推出了免费品味
手把肉等“诚意满满”的活动环节，这份独具北疆风情的待客之
道，以最真挚的方式赢得了游客的广泛赞誉，让乌海的淳朴人
情化为大家心中的一抹暖意，成为关于这座城市的一段温暖记
忆。许多参与者在其社交分享中，不约而同地使用了“治愈”

“浪漫”“暖心”等词汇，这表明音乐会成功触动了游客们的情感
脉搏，从一场娱乐活动升华为一次具有广泛共鸣的情感消费。

“乌海沙漠看海音乐会”在宣传上深谙新媒体传播之道。
在活动前期，乌海市融媒文化传播有限责任公司就通过高质
量的视频、具有冲击力的图片，精准投放于微信、抖音等年轻
人聚集的平台。活动期间，“乌海文传”“活力乌海”等微信平
台还对音乐会进行了行进式直播。重要的是，来自观众们不
同视角的短视频、文字、图片通过社交账号进行了更为广泛的
传播，进一步扩大了音乐会的影响力，最终形成了线上线下联
动的传播热潮。

特别在国庆期间，音乐会“手手相传巨幅国旗”环节，将爱
国情怀置于壮阔的沙海之间，形成了极具视觉冲击力和情感穿
透力的场景，引发了全场观众的自发记录与情感共鸣，使活动
超越了单纯的娱乐范畴，升华为一场成功的爱国主义教育和城
市形象宣传，取得了极佳的传播效果。

当沙海被音乐点燃 一场文旅盛宴破局出新

探寻火热“出圈”背后 一次场景革命塑地域之美
深挖地域特色资源
一份宝贵经验促文旅发展

主舞台设计以老式录音机为造型主舞台设计以老式录音机为造型。。 游客依沙坡而坐游客依沙坡而坐，，用心感受这场视听盛宴用心感受这场视听盛宴。。


